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RESUMO

s a, no ©mbito da Lingu?2stica Ap
a emanci padora, orientado pel a
Comum C cul ar ( BNCC) ar(i@Bumesnitla- «2Q183 pal
consumi smo dprobuema. g®e nos i mpulsionou a
f ol a dificuldade dos alunos em argument ar
nitoramentos interno da pr-pria escola e
Avalia-«o dacaEduSAaEB)o, Be,sit amb®m, pel a
ment o no consumi smo exacerbado e n«o cr 2t

mo

de

au

aplica-«o de um diagn-stico inicial com
propositivo ® implementar (RMTB)pjemouine Mt d
fundament al , de uma escola p%blica municip
inspirado pelo Projeto Did8tico de G°ner o,
documentos norteadores o Curr?2cul oOPpuddust @
comoscocpeont ral o tema transver sal $Budguecrai-dcoo p
para o0 @ongumo aborda o consumismo e a i nf
comportamento consumidor dos jovens. O obj
auxilia os alunos a desenvolverem a ar gume
roupas. Os espec?2fi cioss dtoirvaind ad easn ad oi sRATrG qcuc
desenvolvimento da argumenta-«o0 ente os aluwu
desses al unozsaraeom,r easa0 fi nal do projeto, wuma
para 0 consumo consciente de reepaa. cOnrcefpe
i nteracionista da l inguagem (Bakhtin, 200
pesqui sador es naci onai €0 seimamc iapragduommean ( Ar &
Morais, 2023; Azevedo e Pires, 2023; Freire
argument a- «o e mul til etramentos (Roj o, 2 (
Met odol ogi casmvende ,uma-agpe&avquigue ®Seinak e umemt
de gera-«o de dados um diagn-stico inicial

para observar o perfil de consumidores da s
com a tur ma,; notas de campo e a awvabradwubdor
As categori as anal 2ticas utilizadas fora
emanci padora: dialogicidade, criticidade e
resultados mostraram qQque 0SS objetivos ger a
i ntreemtae cumpri dos pomeevlBsnod nmotalvodia no:
desenvolver o -nompsemgmo Gddko,; do roduto em
nossaegmpo de I mplement a- «o0; inters@7dacdas
alunos da tawrama apeerma ettrc. Compreendemos que
todas as etapas«tda pemsgsipeai al na i mpl emen
resultados afetaram, sobremaneira a pr:-pri a
suas perspectivasast e rhiuammasn,asi.deol - gi ¢

Pal aveclaaveAr gument a- «o.Munhatnicliept.aPdaootpaat os Te m§t
de G°.ulEedruda- «o0o para o Consumo Consciente.



ABSTRACT

This research, within the scope of Applied
emanci patory practice, guided by Gener al C
Common Curricular Basé&a(rgNGe@)nt(aBriazi,l ,b a2s0eld8
of cnlgotchoinsumeri sm. The problem that moétiva
di fficulty in arguing effectively, Il dent i f
external evalwuations such as the Basic Educ
as through the observation of a rise in un
stdents, based on an initial di agnostic ass:¢
I n this context, the primary objective was
i n agr9adche cl ass at a public municipal schoo

the Didactic Genre Project of Kersch mtnsd Ma
being the Curr2culo Paulista (2019) and th

project was the transversal topifEdscage donhed
Consum@t iwhedcchr esses consumerism and the in
yoump@ofgl ¢eonsumer behavior. The genertahle obj
studdevel op argumentation skills for consci
objectives were: (1) to examine which TGP
of argumentation among student s, andd (2)
performance in creating an Awareness Campai
at the end of the project.

The theoretical framework i s anchored in t
(Bakhtin, 2003; Geral di, 1990) and stwudies
argumentation (Ara%j @02Azevedo, ORBoear e,
2018) , as wel |l as research on argomRewati o
London Group, 2021). Methodologically, this
coll ection tools an initial di agnostic as
beginningteofol29&Mdve their consumer profil e
researcher, field notes® aowduéealcai voniefs.
categories were the thaegumehtliaaisogif cietma,ncga
and reflexivity (Azevedo & Pires, 2023).
The results showed that the gener al and sp
due to favtkiomisti al refusal by the school
application in a different c¢class than orig:
from the school principal, and students | ea
not complsdtaigregg aIfl t hedpattooulraslewrch the
phadthe findings significantly i mpacted ¢t he
of her theoretical, i1ideological, and human

KeyworBHmanci plartgournye ntMautl iton ;i Tee mat iecs; Gender
ProjEedcugati on for Conscious Consumpti on.
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Esta pesquisa tem como tema a argument a-

odu-«o0o textwual/semi - -tica, a partir da <co
ntribui-»es da vertente dial - -gica. O p
nero (PT@)do addapProjeto Did§tiMARQBESG° ne
15), a partir do tema consumismo na ado
ndameAmtosl Finais (EF), a fim de que o0os al L
di vul gar uma campanhbar ed eo ccoonnsscui neon tcioznas-c« oe r

O produto tem como ponto de partida o t

nsumoo, proposto pela Base Nacional Comun
medi da em que o consumismo, especial ment
ens de modaer vtaedno sciodnos toabnst e ment e nas i nte
| a. Mesmo sendo alunos de baixa renda, a
rca reconhecida social mente, ainda ® fort
grupo, sem que osssad umelsa -gwoe.s tAlo@nmre mdies s
m8tica esteja mais fortemente relacionad
tureza, ela tamb®m est8 presente fiem habi
tras 8reas do conheci ment o, c b nsovas” s
peci fitat-lfaaddede forma contextuali4@dpo (Sé
£ i mportante ressaltar que, assim como a
ulista tamb®m refor-a a necessidade de &
senvol vimento da consci ®°nci a par a 0 co
ropria-«o das ndsi veom@assdndagueame dos compt
uca-«0 integral dos jovens.
Este trabal ho tamb®Iwnmpetdmecdima Gme mtl a -7« 0
resentada pela Base Nacional Comum Curr
mpet °ncia Geral 7, de forma pontual, trat
Argument ar com base em fatos, dados e
formul ar, negociar e defender ideias, po

respeitem e promovam os direitos humanos
o] consumo respons8vel egimon@mbida o gll okxall
posicionamento ®tico em rela-«0 ao cui de
planeta. (BRAS)L, 2018, p.



A escolha do temdtmnapgsete- - rdiaa mimrh@a prof es

Portuguesa e L2ngua Inglesa do EF e Ensino
Estado da Educa-«o0o do Estado de S«o Paul o (
escola do Programa de Ensino anmot e a2 0 ylu,e ¢
professora e como coordenadora da 8rea de
horas de trabal ho pedag-gico com alunos e
sempre tendo o ensino da produ-«o textual C

Antes di sso, trabal hei por 11 anos, C O M
pedag - gpecoteri comantret esa deparnnamdmnmted or i a
Ensino de Mi rante do Paranapanema. Nessas
i ncumb°®°ncia de reali zar 0O acompanhamento
aprendi zagens nas 30 uni dades sestcaljar @edjjedn
ergarantir forma-«o continuada para todos o
e v-dceetores dessas esgol @aesdo,Ducams$ teateesis,e
ferramentas de monitoramento e déeSawvmeétl ar i«é
Estadual de Educa-«0, qQque a compet°ncia mai
anos | etivos, era a de argumenta- «o.

Ap-s essas constata-»es, eu me sentia fr
aul a, percebi gue nNn«oOo Sabia ensinar o0s meu
previsto nos materiais did8§ticos n«o tinha
dos adolsescoeuntsej a, nN«ko O0OS Ppreparava para
soci ai s, ao contr8rio, a produ-«o0 escrita
Sendo assi m, comeceil a buscar o que achava
ressignificar 00 imeas spirno bd teemac h g u e i no Pra
Profissional em Letras.

Toda essa trajet-ria profissional forta
preciso realizar na escola ativiidledhes fgqure - s
na produ-«o dos el ementos de convenci mento
do campo jornajcomoi aesbmver 8t ac b aBRAISId2ad &8 Y a
para o ensino fundamental anos finais
'vdzl yR2 F @21 R2 Ifi)\éAC)dZN\EVEA,éASVI\AJSTSNJ\NJ F LNPEFSaaz2Nr S
R2 aAy3IdzZ I NE 0SY Qi2dY® 2 RIZ{R2S NYSA yLIN® y22dYy Sa A RSy s UOI YO



(EF69LPO04) I denti ficar e analisar os ef

persuas«o nos textos publicit8rios, rela
e apelo ao consumo comdioscurexiuw e sutliilniga
i magens, t empo everad alv,r ajsogdd gdras de |

vistas a fomentar pr 8ti cBaRSASllel20 d¥slu)mo c o

Em face das dificuldades em argumentar e
aos apelos das m2dias ao consumi smo na mo
Campanha de Consceéeeomozaukmi §@E€¢i a para no
Projeto Tem8tico de G°nero.

A argumenta-«o0 ®, sem d%vida, uma compet
s aulas de L2ngua Portuguesa. E, embor a e
omportamento?gmandbBampraelt e del a n«o sabe

itua-»es que envolvem problemas do pr:-prio

nw u o D

al de aul a, O que, como efeito, di ficul:

mportantes, especial meémtoe as do mundo do t

direitos e de suas posi -»es, de f or ma

a
0
Portanto, para que O0OS jovens sejam capa
s
ender seu pont o fdet owWdiesntta,f pzpidatemmar » e
f

i 8veis, a fim de gerar ades«o s suas i

T O O o»

@ O @d o
>

participarem da vida p%¥%blica e da vida
O entanto, argumentar em uma sociedade
saber usar otaebh®m, essr imbtubti maas | ingu
sformar em eficazes argumentos, por mei
itais, por exempl o. £ o casdides mPnec:
mul ti modal , gamepl ay, foteseprbami agadmp elno
outros. Todos el es podem ser wutilizados <co
guest«o e |l evar o interlocutor a uma a- «o0.

Nesta pesquisa, a argumenta-«o0 ® compree
sentido de | evar o aluno a uma a-«o0 que ¢tr
menos | eve as pessoas a pensarem mel hor sob

No que diz respeito ao estado de arte
argumenta-«o0 na escola n«o s«o0 recentes, p

mul ti modai s ainda s«o0 poucas. A maioria das

20mni channel ® o nome que sesed@gmbigatas«deZcpompralst &
guanto f2sicos (BERNARDI NO; PACANOWSKI; REI'S, 2019)
M N



N O o o 60 O o
o O o @@ O O o

o ® @d T L

o

Y O o o o T

c 9 T O o o

o))

o

aul a, no ©Ombito da Lingu2stica Aplicac
nhecidos da Ret-rica e da Nova Ret - -rica
nceito de argumenta-«0 como pr8tica soci a
|l etreameetoedt e sociocul tural (KLEI MAN, 1
s Multiletramentos (COPE, KALANTI ZS, 200
professor por ocasi«o da publica-«o0o da E
a .
Sa

ndo usavam a rede social, por ®m senti g

=)

tos (28)Y7pepcebeu que seus alunos ti

du-»es escritas. Dessa for ma, sel eci ono
rita e a ar gumentea-p«or qduoes essesles galnuermros t e
mentos do tipo narrativo pelo tom confes
-0s de argumenta-«o0 e defesa de 1ideias

§tica para um @Uaanatéevicdadesial gan-ar a

nw o 9@ d® O O W

envol vimento da argumenta-«o0o dos alunos.
Entringer 052Q18porp.exempl o, em sua dis
ssional em Letras, apresentou a import
nero multi modal coment 8rio online, qusz¢
potencial i dades opaedang-ngiS8ad dmnlg°nre par
e escrita argumentativao. A professora pes
segundo el a, favoreceram a aprendi zag
S
sSsa for ma, as pesqui sas evidenciam
rgument a- «o, principal mente wutilizando g°
el es que grande parte dos jovens trocam O0F¢F
riticamente. dQusissan, pmetssesmad@persesponder ~ se
rojeto Tem8tico de G°nero pode desenvol ver
no, a respeito do consumo consciente de ro
ma campanha de conscientiza-«o0?
No que se refere ao seu n¥%cleo te-rico p
presentamos como primeira justificativa o
a Educa-«o BS8sica) dadonosrsa dei 2@2k, egueceo®l

i ficuldade dos alunos em argumentar. O bol

MPp



da etapa ensino fundamental anos finais, se
escal a deeldoa 008 .nFNeviess dBe§ slIPcof i -BAwann -egd &

( SAEB, 2012lo,r tpa.nd odi vi s«o dos eptrwoddrctiegsn cp ar
se da seguinte maneir a:

al2,52% dose aed uao@mt m&mel zero

b6, 46 % dos estudantes se3edveht b&8wmiewnt r e
cB4, 3% dos est udanetnetsr es eo s&nnég2oveetirspniof i ci ent e
d¥,21% dos estudantes se encontram no n?2ve.|
e 8.

Logo, a porcentagem de alunos com conhe
b8sico ® maior de que o0os alunos com conhec
est «o. Quando quali,pi camaus - «e oGB! cadtaighd ©dro. S /
ndica que os estudadbed Jeathoe me m2wel s6 1d

sej a, onde come-am a identificar O que ®
estudantes aval i2amhodsa necs coU aancoonms aconheci men:
7U ano.

J8 entre os n2veis 06 a 08, CUj OS proce:
requerem habilidades como diferenciar fatos
exempl o, os discentes obtiveram valores po
avalia-«o.

Uma segunda justificativa em desenvolyv
argument a- «o di z respeito ” necessidade
argumenta-«o0 para participar de pr8ticas ¢
precise opinar, r efldetima,nea rcdae f®edn cer ei deeisy ¢

Uma terceira raz«o -yearaosa pecwstoad seas tdiedres
Profletras em torno da no-«o0 de argument a- «

Em rela-«o0 ao tema hbduceca-dwad maor rwdadros

stificamos:

c

A) forte ades«o dos nossos alunos em co
vestir e de falar n«o s- de colegas da mes
cultura juvenil Como: I nfl uenciadores digi
entre outardoess.« oOEsasopas padr »es pr - priosgnudaascul
Vv

ezes acontece porque nessa idade el es est



outro acaba por configura&ronsmaguiedeéeermndada
rela-«o muito n2tida entre o poder de compr
mai ori a das vezes, essa vincula-«o0o acontec
conseguem identificar, em textos pubolriacmt 8r
pensados parlaosc oenvp@aoss,uatdampouco S«O0O capaze
sobre o porqu°®° de suas escol has;

B) necessidade de os alunos participarem

sociais em rela-«0 ao consumo de produtos.

Ante esse cen8rio, delimitamos nosso obj
Tem8tico de G°nero (PTG), para o ensino da
ano, tendo o consumismo como tem8tica norte

Nosso objl®t iam@algesraa como o PTG auxilia c
a argumenta- «o, para participarem da pr 8t

sobre o consumo consciente de roupas.

Como objetivos es-pMm@ad iisaos quemes:ati vi d
contribuem para o desenvolvi mentioAvadaaa amr gu
desempenho qualitativo dos alunos na argu

conscientiza-«o0 a ser produzido no PTG.

Para cumprir nodkisserothgedo,voasl,®m da | ntr
por mai s tr°s cap2tul os. No Cap2?tulo 1, FL
bases te-ricas da pesqui sa, a concep-«o0 d
emanci padora e as bases da oBe qqauggo qqild ckeas aMu
de argument a- «o C o0omo pr8tica emanci pador
Procedi mentos Metodol - gicos, t raa-z«eomo so ac omett
e participantes, o tipo de produt o, as fa
gera- «o e an8lise dos dados. N o Capztulo
Resul tados, trazemos a discuss«o da 1 mpl el

Considera-»es Finais.



1. FUNDAMENTA¢éEO TECRI CA

1.1 A ARGUMENTA¢é&éO COMO PRCTICA SOCI AL EMAN

Neste cap?2tulo apresentamos duas se-»es

trajet-ria dos estudos relativos 7 argumer
emanci pador a. N a segunda se- «o0, tratamos
mul til etrament osprpoadua- «@0 ptreSxttiucaal /dsae mi - t i c a

da argument a- «o0.

2.1.1 A argumenta-«o0o: dos estudos da Ret -ri

A concep-«0 de linguagem norteadora des

Naci onal ComumBNCQEmBriasullar 2018) ® a concep-

base enudics ati yiova, orientada pelos estudos
gue:
[ .. ] assume a centralidade do texto (
perspectivasdiesrwmraiiavtaisvona abor dagem, d ¢
relacionar o0os textos a seus contextos d¢
habilidades ao uso simnatfiicviada des dae | li enig
e produ-«o0o de textos em v8rias m2dias e

A no-«o de texto assumida, portanto, ®
2003298) , compreendi do como fAa unidade real
em um contexto de produ-«o social e hist . ri
um el o na cadeia ininterrupta -de auenosceéean

gue o0 pregedem esuceéedems (¢8prefigurados).
enunciado tem autor e destinats8ri o, cuj as
t exetnounci ado.

A BNCC (2018) prop»e, @®essnai adomaejqaue e

do trabal ho com o ensino de | 2ngua portugue
g°neros discursivos, que s- assumem exi st ®°n
de recepd&ocircul a- «o. De acloXI@d0]c)om Vol ior
® a realiza-«o concreta, Viva e situada

My



comunicativoo. Nesse sentido, O enunciado
produ- «o.

Segundo a BNCC (2018) , a argument a- «o
compet °ncias gerais do ensino, a fim de ga

atitudes e valores para o pleno exerc?2cio d

Na BNCC, compet°ncia ® definida como a
(conceitos e procedi mentos) , habilida
socioemocionai s), atitudes e valores par
vida cotidiana, do plendo exmemadad cido daal
(BRASI L, 2018, p. 08)

No documento consta que argumdesanv ®l vimd
na escol a, a fim de preparar o0os alunos par .
Todavia, para se compreender esse conceito

al guns estudos sobre a argumenta-«o.

No que se refere aos estudos iniciais s
dat a. -Fhbagmina (12800)0,exp.l i ca gque a argument a
com os estudos da Ret-rica, na Gr ®cia, entr
0s estudos da ret-rica compreendem a fdrefl e
destinadas ao convenotmehbolUpersuas«o do i

A Ret  -rica, traduzida do grego rethori ke
pensadores como Arist-teles e o0os sofistas,
pol 2ticos, por i sSsSO sua associa-«0 XoMlm a
Airet-rica ® arte de persuadir pelo discurs
coi saXow)(.p.O autor ainda destaca que, na tent
um equil?2?brio entre 0o uso da emo-«o0 e da
caracter 2 gtfiecraesm gqueardgument a- «o da mera den
argumenta-«o0o, segundo o autor, ® necessS8rio

a) especificidade do audit- -rio: para Ret
ser gen®rica, mas sempre dirigida a um aud
audit-rio universal ® apenas um ideal de ar

b) l i nguagem natur al : a | inguagem wusada
cotidiana, com suas nuances e | imita-»es;



C) premissas como base: as premissas S«

argument os nN«o s«o0 verdades absolutas, po
d) persuas«o: O objetivo da argumenta- «

S
e
de confian-a entre o orador e seu audit- -rio
a
aceitar as p

remi ssas apresentadas pel o orad

e) papel do orador: o orador tem um pape
dos argument os, uma vez que ele far8§8 a sel
consiga a ades«o do seu audit-rio particul a

Em vista desd® o0s estudos i niciais da
i mposs2vel separar raz«o e emo-«0 do orador
para nossos argumentos s«0 mol dadas por no:
i nfluemeisamteadoosso racioc?ni o.

Nesse sentido, guando se tem o discurso
conduzido por dei bBowsluemedntzosriesppei to ao car
personal ipd&atdleogee ose refere s emo-»es do a
pode tirar i mportantes estrat®gias para a a
do que Bakhtin (2003) afirma sobre a i mpor
gue define o0s cesuks@s leisnguwa Wgii as do di z¢
i mportantes rtl ament odg Pproocesso argumentati

Perel man &T@tbrcache802), mais recentemen
Teoria da Argument a- «o, ancorada na Nova R

como um mei o em que o orador tem de promove

O uso da viol°°acidmoel eémercto@a-kundament al p &
audit-rio, ] 8 que a argumenta-«o0 Vi sa, sob
comp»em. Segundo Perel man, audit-rio ® Ao c

influenciar com sua &Z)Jument a- «o (2005, p.

0
Perel man (2005) reconhece tr°s aspectos
a

acordo, escol ha e apresenta-«o0 das premissa
premi ssa proposta pelo orador. Essa ades«o
verdades e sadguymermtsg ou emocional (basead

Escolha ® a sele-«0 pr®via dos dados tendo
far8. Final mente, ao discorrer sobre a apre



gue ela deve ser clara e eficaz para orien

orador.

O T O ©

S O 9o T o O

a

n

AsSsi m,

Par a C

ra que
mum ent
nt o de)
orador

Em r el

O objetivo de toda argumenta- «o,

provocar ou aumentar a ades«o dos esp?2ri
seu assentimento: uma argumenta-«o efic
essa intensidade de ades«o, de forma qu
a-«0 pretendida (a- «o0upo0spietliovameonuo sa besrtieen
di sposi - «o par a a a-«o gue s e mani f es
(PERELMAN; OLBREEGAS 2002, p. 50).

riar essa disposi - «o, 0S autores
a argumenta-«o0 atinja seu prop-si
re orador e audit- -rio; (b) a disp
viienmg- (@« de uma comuni dade efetiyv
ao audit-rio.

a-«o0o ao audit-ri o, 0S autores afi:-

i nteresses do audit-rio e consequent eme

peci al mente quando falam em audit- -rio uni

i mprec

adaptar

i asu«doi td-er iuom o or ador recorra a Vv8ri

ao audit-rio. Ainda assi m, basea

i mport©ncia de um racioc2nio planejado e

| hor es

Nesse

°Xitos com seu audit-ri o.

context o, di ferenciam tr°s tipos

rmado por homens adul tos; (b) o audit - ri

terl ocu

tor ; (c) e o audit-rio constituzd

depdrednremte do tipo de audit-rio, o orad

es«o dos esp?2ritos para o seu discurso
Al ®m di sso, PereflTymhaca& @O2m02) htdsferenci

nvencer.

guant o
demos ¢
sejamos
e se di

cessS8ri

Na persuas«o, O orador tem como
no convencimento seu oOobjetivo ® n
onwennc®m albgsos argument os, por ®m
preci-lsma.moBe rpeuadiard,i assim, ® | eva
z com o0s ol hos e 0o pensamento do

0O se valoerrdedne dead eemeon-t«won, q®bacsiti m de



Exatament e por i sso, Ol'iveira (2005) e

persuasivo, mas quem Se preocupa mai s com c
a-«0 mais desej 8vel do qQque no convencer.
podemos afirmar c®ms uiassskoco qlweev aa spr mai s v
convenci ment o, pois sem ela 0 engajamento
violento. O convencimento deve apresentar s
ju2zos bem constru?2dos e hiedraarrguwi«zoa d oos ,q ufel
gue a persuas«o seja muito mais f8cil e n«o
Perel man (1968) elenca as condi-»e-0 pr ®v
desejo de persuadir, o de escutar; o de se
entre orador e audit-rio. O primeiro aspec
demai s ao. aAids itmgisiemounniae riemport ©nci a volunt 8r
ao outro bakhtiniano) em ouvir 0o Qque 0 Or a
vont ade, di ficil mente qualquer processo be
convenciment peesuapkopri a
N o campo dos estudos l i ngu2sticos e t
i mport©nci a da i ntencionalidade do proce
fundament al da | inguagem humana, pois ao a
gue, para Bakhtin-seE2@o03roncenteol aei pnap- sit
di sso, nN«o podemos pensar no prop-sito sel
OLBRECHTYSTEQA,02), ou, ai ndBAKHTpI R008) | opai ®
el es que determinar«o o estilo a ser defini
Conforme Abreu (2003), argumentar ® a ar
envolve o uso da raz«o e da emo- «o0:
Convencer ® construir al go no campo dac
al gu®m, esse algu®m passa a pensar como
terreno das emo-»es, ® sensibilizar o o1l
al gu®m, esse algu®m rexalqua al gor galei de.:
2003, p. 09).
Abreu amplia a no-«o de argumenta- «o, n
CcComo um novo componente ao processo da ar (
raz«o e ~ | .-gica. Assim, a i deia de persua

emo-«0 do outr oo owtnrsd b’ ld-z@am.d o



Na vis«o de Fiorin (2023) Atodo discurs

pois todo enunciadora busca ter seu discurs

Se a sociedade ® divididatemegsepodi s
ent «o o0os discursos S«0 sempre o0 espa-o
soci ai s, o que significa que s«o0 precip
seja, da argumenta-«o0o, pois a base de to
tese eesuna-«o. (FI ORIN, 2023, p. 11) .

Abreu (2003) e Fiorin (2023), na realida
da Argumenta-«o00, d e -TRereeclama(n2 0e0 2Q | ber ercehttosma
argumentos ali wutilizados; no entanto, part
e aprensenstati pos de argumentos como categol
persuadir. Compreendemos que essas categor.
alguns g°neros multimodais, da? sua rel evOn

Segundo Abremn7)(2869,copstru-»es ar gumen:
di vididas em dois grupos: fAargumentos quase

na estrutawra do real

Quadr-oi pfol ogia dos argument os

O argumentador procura
demonstrar que a tese
Compatibilidade principal € compativel ou
ndo com a tese de adeséo
inicial com a qual o
auditério concordou.

Incompatibilidade

Argumentos Quase O argumento de justica se
Logicos baseia no principio de que
todos o0s individuos e
Regra de Justica situacbes dentro de um
mesmo grupo devem ser
tratados de forma igual.

O argumento de ridiculo
faz uso do argumento do
outro de maneira irbnica ou
Ridiculo exagerada com o objetivo
de desacreditar a ideia do
outro.




Argumentos
Fundamentados na
Estrutura do Real

Argumento pragmatico

O argumento pragmatico
liga dois eventos,
estabelecendo entre eles
uma relacao de causa e
consequéncia.

Exemplo

Argumentacéo pelo

A argumentacéo pelo
exemplo consiste em
propor a imitagéo de
comportamentos alheios
como modelo a ser
seguido.

Argumentacéo pelo
modelo ou antimodelo

A argumentacao pelo
modelo ou antimodelo é
uma variagédo da
argumentacao pelo
exemplo, na qual
apresentam-se
comportamentos positivos
a serem seguidos
(modelos) ou ndo
(antimodelos).

analogia

Argumentacédo pela

O argumento pela
analogia busca usar um
fato que tenha relacéo
comparativa entre a

a tese de adeséo inicial e
a tese principal.

Font e:

Ao

envol

di al ogi s mo

(2003)
inter|
torna
Nesse
serem
me s mo

N o

ti pologi a

vV e,

Adaptado de28)breuv (2009, p. 19
pensarmos na concep-«0 Iinteracioni st
sobretudo, pensar no papel do outr
® a caracter2stica fundament al
n«o eneasref errel aa-pco entre o | ocutor o
ocutor, mas presen-a de v8rios disc
o dialogismo a caracter2stica mais im
©Ombi t o,0 oprpoadwzuitrorsews argument os, b
i ncorporadas em seu discurso que coad
gue as refutam.
contexto da sala de aula, a argument a
di ssertativa e sustentada por ¢
HN
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rtir da publica-«o0o dos Par©metros Curricu
ncep-«o de texto passou a integrar 0O se
rcul a-«o da |linguagem e sua situa-«o0o de
scur sode matperli ali zar essa nova concep- «o0
0Si-«0 “"s tipologias textuai s. Entretant
mo o Exame Nacional do Ensino M®di o ( ENE

nda usam o0 t exrtgpumeins ¢ vat i cvoomo f or ma

iversidades, 0O que traz o efeito retroa
ientadas a trabal harem com os g°neros do
rma, obrigadas a, ainda, trabal harem com
Santos (2019) aponta que esse efeito ai:
S universidades baseadas no texto dissert
) a descontextualiza-«o0o das pr8ticas &esc
ames vestnduhamae outra situa-«o real de
odu-«o0 da disserta-«o0; (b) o empobreci men
strito © ideia de produzir fAbonso ar gumer
m cl areza o0 gaureg usreernitaoms ;bgqmrs nega-«o0 de ¢
gu°ncias tipol-gicas como o0 narrar e 0

gument ati va.
J § a BNCC (BRASbBE), 2018z p. argument a-
mpet°ncia a ser ensinada, cabendo, assi

tudantes experi °ncias que contribuam par a

possibilitar a ©participa-«os spirg8ntiifciacsat s c
rmeadas/ constitu2das pela oralidade, pel e
gumentar n«o envolve apenas o uso da || in
rmas de | inguagem, C camos oan oV ias ueatlc,. aDegas®
nsarmos na perspectiva dos multil etramen
enas 0o uso de diferentes |inguagens, mas
Ssse uso.

O uso de novas linguagens no processo dz¢
mudan-as nas formas de comunica-«0 entr ¢
senvol vimento tecnol - -gico e surgimento d:
cola repessesodepepnsienar a argumentar. Po

HP
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pa-o de intera-«o0o desenvolvido, por exemp
ado nos dias de hoje e para g¢ga earog wmseurgtra -o
ecisa ser efileN®®st a,ceat &areemde acreditar e
unci ado. Por outro | ado, a aus°ncia de
rmal mente, ° falta de argumenta-«o e ao d
ol ent o.

Nos estudos da Lingu?2stica Aplicada e, c
bre multiletramentos, a no-«0 de argument
ssa pesqui sa, dada sua coer°ncia com a ¢C
squi sa,-seaeeol zoincreato de pr8tica social em:

A proposta de ensino de argumenta-«o0 coOTr
ndament a em tr°s ve®rtices te-ricos: (i)
ciocul tural; (i) estudos da argument a-

emanci pador a EVWRDBD®,J OMORZXI S, 2023) .

O <C ©
® »w O S

Ne
cCo
de
O
pr
Vi
e

(p

O primeiro v®rtice compreende que 0 ensi

o podem ser reduzidos ~ resol u- «loeidteurada i e
terpreta-«o de textos argumentativos priv
nt o de e@add iadhegada, ®&3pr 8t Emaosdciaal pal @
ar os g°neros discursivos para efetivamen
mul tiletramentos, ou seja:
[ . ] para agir-r soci al ment e, n«o basta
explorar m¥%l ti plas linguagens e for mas
(re)a-»es " s pr8ticas de linguagem que ¢
gue, assim, podem maosrabsfpbprmaeckasspai a
AZEVEDO; MORAIS; p. 94, 2023).

O segundo v®rtice traz a argumenta-«0 C(

ssa concep-«o, a argumenta-«o0 acontece e
muni ca-«o0o e de interlocu-«0, em que O0S in
expressar gsedsefpadtos de vista, de const

terceiro v®rtice compreende a argument a-
i nc2pi o busca desenvol ver a argument a- «o
venciem o pleno exerc?2?cio dos seus direi-Ht
Tinoco 24201®nvwm.l ve atividades que esti mul

erspectiva <cognitiva, e l i ngu?2 st i coau) , d
HC



contr8rios a uma posi-«o0 soci al (perspect i
portanto, de compet°ncias argumentativas f
sociais

O princ2pio da argumenta-«o0 emancipador
orienta-»es das subdi mens»es da Compet °nci e
interl ocutor, compreendemos qQque as a-»es
di d8ticas. Os esdmudmmdppsr alcvyenp e&rsd ar gument

em seu dia a dia.

Quadr-8uBdi mens»es da compet °ncia ger al 7.

Di mens «o Subdi mens»es

Desenvol vi mento

argumentos s- 1| 1idgd
Af i rmargwment|afirma-»es cl ar |
coerentes e comp|

interl ocutor.

De ol vi memf er {

cl

(7]
(¢]
=]
<

Argument a- d

o))
o]
(7]

_ , pertinen
I nfer°nci 4 o _
originais.

Reconheci mento d

vis«o s-|lida e at
rel a-«o a quest
Confridbentmpont os|lambi ent ai s. Eng

promo-«o0o dos dir
da sustentabilida

ambi ent al

FonDémens»es e Desenvolvimento das Compet°ncias Ge

Al ®m di sso, ® i mportante destacar mos queé
argumenta-«o emancipadora envolve tr°s eixX

HT



criticidade; ( 3) reflexibilidade. Esses ei
transfor mar desigual dade e probl emas soci
ntensificadas pela pol2tica neoliberal. N O
conscdenstal unos assume e slsoes ppreonps-asri teo ,r edd eft

0OS e a-»es, com vistas ao consumi sSsmo.

QD
—

No ei xo da dialogicidade o objetivo ® vi
Xtes@manecees stS8daddms o0os envolvidosemanagqtetavpr |
e intera-»es que busque compreender e ref
ozes sociais imbrincadas na pr8tica soci a

ara se ter uma Vvis«o ampla e corrataelda- po

e
d
%
Y
com o dialogi smoedbdakkbmi guand,odoea ms di scur
s«o elos dial - -gicos em uma corrente enunci 8
sobretudo pol2tico, integrador e humani zado
ei X0, 0s alunos s«0 motti vadopemcalhpgéemeom goe
alcan-adas coletivament e.

O ei xo da criticidade envol ve:

o reconhecimento de que 0s seres humanc
continuamente constru2dos pelo mundo que
das (e da Apseudoneutralidaded frente °
Cientes disso, O processo de ensinar e
pr-Xxima entre escol a, daasatdiviiedraednet e b u neast

participamos epradl ema ugueesemergem des:
rela-«o, tendo em vista que ® nela em (
probl ematiza-«0 ente 0s seres humanos e
E OLIVEIRA, 2024, p. 95).

A a-«0 cr2tica envolve diferentes |lingua

sujeitos em torno da problem8tica trabal ha
a-«0 Qque Vvise a transforma-«o social, por

Campanha dei €ansgoi ent a a-«o0 planejada para

Por f i m, a a-«o0 reflexiva traz ~ tona a
(2003), na medida em que exp»em o0os valores
a fim de deli berarem sobre as a-»es poss?2ve
era gqgqsuce dcecorresse no desenvol ver da I mpl en

NoOossoSsS prazos achamos mais seguro j 8 anteve

HY
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ado-«0 de uma perspectiva emanci pador

pressup»e, prret ant o que.

o »u 9 O o
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nce
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Nem toda pr8tica social se pauta no est?
de express«o, no exerc2cio da ®tica, na
uma propostpaedéigd tiicao que se afine com a
contemporaneidadeci tEarprreacs so cexmpdriomi ss
perspectiva i deol ogi cament e alinhada C
incessante e vigilante) pelo pleno exerc
medi ante processos demoicai8d.i coOARARI @,geAl
E MORAI0,3 p). O

S
4
ssa for ma, ao considerar mos a ar gume
i padora querxemaP ofi agiamiad éeada osbor dage.l
St@que nor mal ment e, s «0 r.Aaldioz axdo sd eesrs
agem te-rica Vi sa n « o0 apenas ao dom
tudo, © mobiliza-«o0o de saberes e fazer
et as da vidae cdei dcioampar.eenda&tra a argu
u meanrttoi cdiepap «xo soci al , de exerc2cio da

omia dos estudantes diante dos desafio
Estudos dos Multiletramentos como art

ra compreender 0 que s«0 0SS AMunotoi | et r
ito de |l etramento e como ele remodel ou
| a.

termo Letramento (no singular) surgiu
i mo de alfabetiza-«o0o, talvez pelo fato
| 2ngua portuguesndtddetozBhbuwlod | et r ament
gundo Capel oci (2015) Ao termo | etr ame
forma-»es culturais, sociai amppolahdioc a
do do que se conhecia por alfabeti za- «
ei man (2005) caracteriza ALetrament oo
S usos da | 2ngua escrita n«o somente n
sos da | 2ngua escritao n«o quer dizer

esecrever.

H O
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Roj o (2141)9,, ppo.trd esfuianesr elzet r ament o como o

e adquire um grupo social ou umeiagropdua
escritao. Desse modo, a palavra |l etrad
bendo | er ou n«o, denivéiveturcameass@rigtacas
guant o fisad fpbee igar definido como a a-«o
ortografia da | 2ngua que se falao. (p. 1
Essa nova perspectiva, gue n«o estg§ at.i
xtos, trouxe benef2cios para o ensino de
e 0s estudantes, mesmo n«o alfabetizados,
critaedsomalaa.da Ao considerar as pr8ticas d
dag-gi co, a escola passa a dar °nfase na
fundos de diferentes contextos sociais e
neros disfcwumciivoal edade da | inguagem.

Com o advento da internet e considerando

e n « o eram mai s essenci al ment e escrito:
nguagens, um grupo deopédsqgqsippadoelesudguaeéo
l tur al das popul a-»es, i nterligadas pel
mente nos textos, mas tamb®m na constru-
nceito de | etramento j 8 n«o nsad &r icea bum tnee
e abarcasse essas diversidades, foi guan
dagogia dos Multiletramentos.

AfPedagogi a dos MNuipiriolpeted oomeGmrtuggso Nova Lo

upo de educadores e pesquisadores que se

ndr es, New Hampshire, nos Estados Uni dos,
| etrament o. Os pesqui sadores deels,t atac aadn
enas na |l eitura e escrita de textos | mpr e

novas demandas da sogliedaldezadatemgiogi©Ona
l til etramentos ® uma abordagem pedag:-gic
ios de comunica-«0 e a crescente diversi

ntempor ©neo.

As principais 8reas de preocupa-«o com
pesqui sadores inclu2am a tens«o pedag:
expl2zcitos de ensino; o desafio da diver
modos e as novas tecnomeggestee; comasialk

on



das pr8ticas teaxtlweaias ssidteuadabal ho reest
NOVA LONDRES, 2021, p. 103).

Os multiletramentos incluem, dentre outr
de di ferentes modos de representa-«o da | 27
o espaci al e o multimodal, al ®m do verbal
prepararossparlaanparticipar pl enamente da
econ®mica, desenvol vendo habilidades par a
contextos culturais e lingu2sticos.

Segundo Westby (2010) ARexi stem m¥wl tipl o
est8 sendo aplicado a wuma ampla gama de
di ferentes modos de se expressar precisam s
a diversidade tciudduseal ternanguément os cent
pr-pria ess°ncia da aprendizagem tamb®m pr e

O Grupo Nova Londres prop»e que a compet
uma compreens«o apr of ddnedsabdga® dtoe rcroa cfed & i greo
para <caracterizar o0s educadores como Aproj
aprendi zagem, com a Vvis«o de que o0os alunos

Aprojetar seu pr-prio futuroo.

Qual quer atividade semi- -tica, i ncluindo
consumir textos, como uma quest«o de de.
design dispon2vei s, designing e redesig
2021, p. 120).

Ent esdepor design oexirsetpeenrtte sr idbes irgeni f i
de comuni ca- «o0 di spon2vei s em contextos C

di scursivos, conven-»es |lingu2sticas, i mage

O nos multile
spon2veis par
scur sos. ( WES

Estr ufguraans§doiuc ags° ner os em u
dos designs |lingu2sticos d
mani festam em diferentes d

s
i

Quanto ° no-«o de designing, el a compre
i nterpretam e constroem significados e sent

e escrito.



Mul tiplicidade e integra-«o de di ver sa
significado, nas quais o texto se relaci
auditivos, espaciai s, comportamentais €
FAl RCLOUGH. ; etTradut&«®6nopsab)

Westby (2010) explica qgue essas formas s

Mo d o Vi smagem est8tica ou em movi ment

perspectiva, cena, | ayout de p8gina, for
Modo Audm¥%siivcoa, sons ambientes, ru2dos,
Mo d o Gesltiumduagem corporal, movi ment os
express»es faciais, movi mentos dos ol hos
vesti menta e moda, penteado, dan-a, ceri
Modo Espmrcoxilmi dade, espa-ament o, |l ayout
territorialidade, arquitetural/constru-«o
Efinal ment e, existem os padr»es multi mo
0s modos de significaMeE® TBIYS2 0al40$r agduut - r«oos

nossa).

J8 o0 conceito de -sSRedassghengamefitoe pr
estudantes. Segundo Westby (2010) nAos estud
0s interpreta e o0os recr’ia segundo seus prop

Para produzir novos designs, ou sej a, re
selecionar dentre os seus conheci mentos q
adequam para a constru-«o0o do seu projeto
acomodam ess@j oraérr escrito, visual, auditd]i
precisar«o pensar em que campo da atividade
ser8 seu interlocutor. Esses el ementos ser «

e/ ou sele-«0 deursityad e apends sas«0o0 OU coOoNnv

Assim semdouso de mul tiletramentos e X [
argument a- «o0 dos jovens, uUuma vV ez que essa P
SCAZDE, C.; KALANTZI S, M.¢ HMAlI RCphDUGHt yNandetnakgr at
of meanmaikngng, where the textual is also related to t
and sA pedagogy of multiliteraciepg.Dé&signing soci al
‘*WESTBY, C. AVisual mode: still or moving i mage, S
|l ayouts, screen formats. Audio mode: music, ambient
mode: body |l anguage, movemexpsessi bhse bhntdbeahdcar me
gaze, demeanors of the body, gait, clothing and f as
mode: proximity, spacing, | ayout, interpersonal di si
cityscape, landscape. And finally, there are the mul

t o eachMuwltthielri.toer aci es: The Changing@goOwWérl d of Commur

SWESTBY. C AStudents take available designs, interpr
purpoMebkdiliteracies: The Changing@goOwWorl ¢.ob. Communi
OH



comuni ca- «o0 e exXpress«o. Portanto, el a S ¢

argumenta-«o como pr8tica soci al de Azevedo
[.em primeiro l ugar, gue 0 professor
principal mente, .0s interesses deles
[ .0 .degundo princ2pio decorre do trabalh
externa escol a.
[ .a .tfjerceiro princ2pio [...] diz respeit
multissemi-ticos com o intuito de auxil:
€ com as conven-»es oOrais e escritas
[ . um]J]qgquarto princ2zpio: a expans«o do co
oralidade (AQUKNMGEVEDDS) TI NOED) . 2019, p.

Seus princppessneneosscseom Projeto Tem8tico de
de uma pr &bicansiembalepaspreocupa-«o0 de ensi
alunos deseumnmwao |l pesteur ac ®Xtiic@aa aon sceeun a8 U MO

exacer Ebhdesst «x0o intimamente |ligados ~“ s atiyv
fizemos wuma pesquisa para conhecermos o0 p¢
sel eci onamos g°neros mul ti modai s de dwoir cul
coti dliosne®stwdamt°ener os que circulam princip
iii) a busca, durante o desenvolvimento das

f oi |l ido e/ ou discutido oral ment e.

e gqgue a |l eitura e a escrita est«o conect a
18) nos mostra que essa rela-«0 ® ainda me
com a situa-«0 de comunica- «o0.

A ideia d
Aquino (20
de acordo

0o0
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PROCEDI MENTOS METODOLCEGI COS

Neste cap2tulo apresentamos as bases met
e-«0 discorremos sobre a naturealdordamas poc
ontexto espec?2?fico em gue a interven-«0 0«¢(
er cteri ata@ano sf adoess eemcami nhament os metodol - gi
1 A ABORDAGEM QUALI TARAICNAO E A PESQUI SA

A nossa pesquisa traz el ement os da pes
nterventiva, cuja me-twd,olmgi@mi® tao pda qluii B¢
or se tratar de pesquisa envolvendo seres
e Pesqulnsiav,erdsa dade Estadual de Maring8, s
A pesquisa qualitativa, c onfOo/r)ime | dga k e
esqui sador no meio da cena investigada, p
rama da pe-ao, i sto ®, O pesquisador part:.
nterpreta-«o del es. No caso desta pesqui s:
reoed§sepresqui sadora que analisa os dados, a ¢
o PTG, considerando, tamb®m, a nossa convi
Al ®m di sso, de acordo com Bogdan e Bi kil
ualitativa, fAno objetivo principal do inves
ar opini«o sobre determinado contextoo. E x
os dgedoados, constr-i uma interpreta-«o an
Gatti e Andr® (2011, p . 34) real -am qua
ualitativa com nova conota- «o: i) compr ee
rodu-«o do fracasso escolar, um dos grande
assa a segolsdiudardnos ©ngul os e com m¥l ti pl
e gqguest»es educacionais vinculadas a prec
iversas naturezas; iii) discuss«o sobre a
ar a a i mport ©Ontceisa edsocsol| amleis e ne comunit 8ri
special mente o primeera poeta temBéel aai ona
recorrente fracasso dos alunos na produ- «

on
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sador. Temos oBAnoujde®i tEFs, oalmanes i dd @
esqui sador a, um diagn-stico inicial
ades realizadas pelos alunos. Esse ¢
sador enxergue seu tema deparsin, ddi
ividade do processo interpretativo.
oy (1995) explica tamb®m que, em uma
embora possam se obter dados descrit
spamdt8ira da conviv°ncia direta do pes
sa e seus instrumentos. Em nosso cas
reali zadas na turma antes e durante
tamb®&m umi quaktcom8guestmnes estrutul
8rio do Google Forms (Anexo 1), com o
unos em rela-«0 a itens de consumo,
dut o.

a o0 desenvolvimento destaapesgugusea,bue

io da pesquisa mel horar a pr8tica pro

U i«va surgiu da necessidade de supe
ca. Uma das caracter2sticas deste t
ra intervir na pr8tica de modo in
esso de pesqutem@mO ep OIxD2 vaeplenasnsequ”’r
menda-«0 na etapa final do projeto.

ol l ent (2011) dea&d @o a ®q @ & n cda npeenstqauli s'1
ional e ressalta a divulga-«o0o de resu
co gerado pel os participantes. Assi
- «O0 e pohiswulbgd-ida@ar 8§ a professores e
il i daode dHebayupst& ovos contextos.

ut or ressal t-a- quedeveedgaicsancreti zar

a-«0 planejada, objeto de ans8lise, delib
9) .

uj ei t cs pagmtras, no Nosso casbAnos a bmn ossu a

O plano de a-«o0 a ser definido pel o re

aracter2sticas e percep-»es de mundo, a fi

uj ei t os.

op
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Franco (20e4®,1)p.apstdva tr°s di me xro» e sa

i mens«o ontol  -gica, a epistemol - -gica e a n

A di mens«o ontol -gica da pesqui sa preten
a pesqui sa, de floar,manoa ntorsasnos f ®a sn®, reconh
spec2fico de uma turma de nono ano, a difi
i mens«o ogpporpengueiasador : (a) produzir cont
ompreens«o dos condicionantes da pr 8xi s;
stabel ecer mudan-as em sua pr8ticas profi
p- s cientificizadossuaparpr &t i mal, hoparaa dfai
esejados, i sto ®, gue possam ser utilizadc
d) produzir conhecimentos para a reestrut
ara nosso pr-prio desenvolvimento profissi

A di mens«o epistemol -gica da pesqui sa s¢
onheci mento. Nesse contexto, a pr8xis dev«
a constru-«o0o do conhecimento, pois por mei
agir. eBsxa@ e@eismabel ece v2nculo direto com
e Bakhtin e C2rcul o, na medida em que o0
roduzidos se d«o dialeticamente entre o p:
ecorrer de sua pr Exins,e xit Ot es®ecémi ao de i
onsiderar momsunc i aext ccomo ponto de partida
i °nci as humanas, festamos, antes de tudo
eterminado mohmesntt-or i secieo i deobugi ciont eane
nunciativa, validando, as-Bl| BESp pHPBFPRtp. de

|l sso pressup»e que toda ans8lise a ser [
roduzido recai sobre o lugar soci al ocupad
0Si -«0 axiol-gica e o contexto em que o0 e
«0 pode ees gglealc era pce | soci al no momento da |

real i dade considerando seu horizont e ap
nvol vidos na pesqui sa.

Essa interliga-«o entre pesqui sa e a -
pistemol -gica da pesqui sa, d4e9 0a) ¢ ofirfdaoz ccoonm
esqui sador, i nevitavel ment e, fa-a parte dc
or ma, anula a possibilidade de wuma postu

ocC



circunst®©ncias de pesquisa. o0 Ainda assim, ¢c
m8xi mo de suas ideologias particulares no n

Por fim, a di mens«o metodol -gica da pesdq
e participativas qu-ea-e&mV 0lqgvueem dae vpee saqcuoi nstae c ¢
natur al da realidade que ser8 pesquisada,
escola p¥%btacaAb@ml idi sso, S«0 caracter2st.i
procedi mentos devem ser flex2veis e a met oocf
a aplica-«o, no decorrer da i mplementa-«o
pesqui sa deve c@nctieompc oanrt 2on ueox edrec espi rai s ¢
a- «o; refl ex«o; pesqui sa; ressignifica-«o;
ajustadas s necessidades col etivas, refl ex

Conf ormé2005pPpp a-apexnquipyaesenta um car 8ter
de 4 fases:

Diagrama 1: Representagao em quatro fases do ciclo basico
da investigagao-acao.

AGIR para implantar 2
melhora planejada

PLANEJAR uma Mon#torar e DESCREVER os
mielhora da pratica efeitos da agao

AVALIAR os resultadas da acio

A fase do pl amnejaa mcecrmercticoneam que definir

FontTe:i pp (2005, p. 446) .

com base no problema de | inguagem que det ec

OT



turmaUdwo 9do EF em argumentar. Ap - s, vem

i mpl ementar o produto para ressignificar o

descrevemos 0s resultados e avaliamos as a-
£ I mportante salientar que durante esse
mo ment o, mudar as a-»es, por exempl o, subs

vista mudan-as do contexto no momento da a
pesqui sadornhae madrea itaei s previ amente pl anej ¢
momento os transfor mar, conf orme as necess,|
respeita mai s uma Vv eanuwn cniaatduor,e zrma dmoe dtiedxat oe

situa-»es de int ersae-nda dpuwe ed ef inreecne seksodade

2.2 A ESCOLA E OS PARTI CI PANTES DA I NTERVEN

O contexto desta pesquisa foi at2pico, p

a desenvolver qualquer tipo de trabal ho vin

um primeiro obst8culo a ser enfrentado. AsS
per mke para fazermos nossa pesquisa, sem qu
tur ma.

Mui to se di scute sobre a-»es coerc-itiva

aluno, por ®m, muito pouco, na rela-«o0o gest «
reali zarmos nossa pesqgquisa em salas gque | &
tur mas e gueunpr bvmanorsabal ho, nos | evou

temporariamente apenas para aplica-«0 do no

influenciou nos resultados que posterior mer
di as per mit i droess pee iptoashsdioc eai sddf nmersam | 'adf es erxatsa s

nas duas primeiras aul as, per2o0do em gque a

Quando poss?2vel, a eqguipe gestora permitia

Por ®m, guem d8 aulas em escola p%bIlica
feiras: ensai os, apresenta-»es e encerram
intercl asses, festas juninas &etc., fazendo

pudesse ser apglaitomaddad aenb®ms e esul tou em prob

oy



desenvolvimento das atividades, poi s passS8yv
gue na volta retomar ou mesmo voltar ao que

A pesquisa teve, assim, como cens8ri o uma
Paulnm, ano dteemda24q9q seu funcionamento no pe

|l ocali z

por al u

ada no pont-8P. dO trarmamaganmandah« ® fr

nos da zona urbana e a tarde pel a ma

A escola ® a %nica de ensino fundament al
estudant es, tanto da zona rur al guant o da
tranquila e n«o possui nenhuma escola part.

O pr®di o da escola foi projetado para ql
da 8rea de conviv°ncia, que tamb®m ® usada
de projetos. A sua localiza-«0 estrat®gica,
as apbasam acontecer fora dos muros da escc
para |l ocomo-«o0 de alunos.

A escola atende aproxi madamente 300 al un
da manh« e tarde. J8 no per?2odo da noite, e
virtual e atende estudantes de munic2pios
cidade sepa p8quenportantes investimentos r
constante preocupa-«0 com oS espa-0s f2sico
2®25 por sala, o que proporciona uma mel hor

As instala-»es s«0 arejadas e todas as s
condicionadores de ar, |l ousa branca para es
repleta de exemplares recentes, adquiridos
Di d§tLteo8ri o, qQquanto por recursos pr-prios
orienta-«o0 aos estudantes nas escol has das

Os recursos pedag-gicos oferecidos para

I mpres

S
muni cip
entrare
qguem es
qgue O0s

di sper s

»es, I nt er net -fbia.n dNo | cauegsai tcoo ma lriendesn tv
al conta wuma cozinha piloto que for
maparma a@asal mo-o a partir das 12h20m
t8 entrando na escola. Essa organi za
estudantes n«o entram nas aulas <cor

« 0.



Por ser uma cidade peguena de aproxi mad
escola estadual gue atende alunos do ensi
fundament al [ da rede municipal. A cidade

todos o0os al unosr taama oq uwan tzoo ndaa uzona rur al

escol a.

Quanto aos alunos da escola, em sua mai o
muni ci pai s, donos de pequenas propriedades
empresa instal adlanadasmunai ¥ widduéae s&@8 ad e & awe
etanol , erniec ag,i abied m®t an o, CO2 food grade, I
fotovoltaica. Assim sendo, esses jovens, d
Funda-«o0o Lemann, fazem parte do n2?2 vellt cs.ocO ¢
cndice de N2vel So®i dwieciochi*tano cem( NSEE¢ n2vei
Bai xo00, fAB&diaix®wolM&M®di oo, AM®dAdi o Altoo, 0.
NSE sintetiza as caracter?2sticas dos indiv?

ocupa-«o0 das f am? |Isivuaesm pAosdseirm,a geuiessi tpiovso s uf

seus desejos de consumo ou de consumi sSsmo.
Ap

elat -rio do S$AEBac2823b) a equi pamentos e it

D
(2]

ar de terem um poder a-g b,tseeigtuinvdoo coo

]

e uma aprendizagem de qualidade, apenas
| at af or MaapQEB¥nt aram aprendi zado adequad
omponente L2?ngua Portuguesa. Esses result
AEB de 2021, coletados do Boletim da Escol
uni dade escol ar tendo nseupae rdg o ea omatea udrtc
mai oria dos seus estudantes n«o avan-am ¢
0 n2veilqgbe&8siacmpreende os n2veis 1, 2 e 3, ¢
ue chega at® onhveil@b e@Ban-Amddransferirmos

ara dessirgniofrieca que paarsc ihadlbmemi dadas pel a

O T o S5 9 9 (»nn O T o

0S estudantes s«o0:

7O QEdu ® wuma plataforma online que reY%ne e organi:
intuitiva, permitindo que gestores, professores, p ¢
acesso a informa-»es detal hadas seBraeoedss amp en hsoi
educacionais em todo o Brasil. A plataforma utiliz
avalia-»es nacionai s, como a Prova Brasil e o SAEB

Di spon2ketpemi/ gedu. org. br/ sobre
nn



QuadrioN23v el de profici°ncia e descritores
Nivel de Proficiéncia Descritores
Nivel 03 Localizar informacdes explicitas em
cronicas e fabulas.
A ldentificar os el
letras de musica e fabulas.
A Reconhecer a fina
assinado e verbetes.
A Reconhecer rela-«
seus referentes e relacdes de
causa e consequéncia em fragmentos de
romances, diarios, crénicas,
reportagens e maximas (proverbios).
Interpretar o sentido de conjuncdes, de
advérbios, e as relacbes entre
elementos verbais e nao verbais em
tirinhas, fragmentos de romances,
reportagens e cronicas.
A Comparar textos d
gue abordem o mesmo tema.
A Ilnferir tema e id
noticias, cronicas e poemas.
A Ilnferir o sentido
expressao em historia em quadrinhos,
poemas e fragmentos de romances.
FonEscal as de Profici?ncia do SAEB (2021)
Par a que haj a aprendizagem da
deveriam estar entre o0s n2veis 4 a
desenvolvimento da argumenta-«o,alkb@aintor me
Quadr-c24htese dos descritores
nz2veis 4 a 8.
Capacidades Descritores
D6il denti ficar o t en
lProcedi mentos de ||D14 Distinguir um
relativa a esse fat
D20 Reconhecer di fer
tratar uma i nfor ma-
textos que tratam
[ Rel a-«0 entre |fun-«o das condi - »
produzido e daquel
recebi do.

8,

do SA

compet °n

poi s
P

necess 8reinasr ep arsa



D21i Reconhecer posi
entre duas ou mai s
mesmo fato ou ao me

D2iEst abel ecer rel a-
um text o, identi fi
Substitui-»es que

continuidade de um

D7il denti ficar a tes

D81 Est abel ecer rel a
I V. Coer°ncia e Coelos argumentos gclust e
Processamento do Tel|l a

D11 ) Est abel ecer
causal/consequ°nci a
el ementos do texto.

D157 Estabel ecer re
di scursivas present
por conjun-»es, adyv

FontMat ri z de Refer°ncia de L2ngua Portuguesa do Sa
Ensino Fundamental, 2020.

As atividades foram aplicadas paraodmad®s
tarde. Nesse perz2odo, diferentemente da man
rur al e que costumam trabal har em per2odos
com apenas 20 alwunos, sendo 14 meninos e O0E¢€

vari porqgue h8 uma grande rotatividade de al
trabal ho na regi«o em per2odos sazonai s. E
aplica-«o dos m-dul os porque durante as au
aluno que @&acabnaatar icceul ar Ou Qgque tivesse sa

pudesse participar do projeto.

Al ®m di sso, mesmo n«o sendo a professor
di versas ocasi »es, crises de ansiedade, p ol
aula, o que tamb®m fez com que, em alguns m
pl anejamentse. gHeuvevedmas que | idar com essa
Dessa maneira, diante desse contexto , a
uma pr ofpeesssqouriasador a f ol desafiador, na med .|

Profletras t2nhamos |8 um percurso definid
decorrera dae- «noo,ssnos col ocando, muitas vezes

cComo assevera N:aoanA2bD067ma-pco do profes

nH



excessivamente te-rica, outras vezes exces
d®ficit de pr8ticas, de refletir sobre as p
C omo fazer o. I sso ficar 8§ mai s claro guan

I mpl ement a- «o

2.3 ENCAMI NHAMENTOS METODOLCGI COS DA PESQUI

A pesquisa, conforme Quadro 4, foi plane

f ases:

QuadrioFabses e objetivos da pesqui sa

Fases da pesqui Objetivo
1-Di agn-stico destods|Real i zar u ma o npleispgeur
di agnosticar 0 per f

estudantes e de suas
vestus8rio.

2-Tabul a-«0 dos resul|Organizar os resulta
de consumo per fil de consumi do
el abora-«o do recur s|

3-Revis«o da Literatu|Selecionar e escreve|

4- El abor a- «o do ProjEl aborar os m-dul os
G°nero g°ner o.

5-Aplica-«0 do recurs|Aplicar o projeto em
de aul a

6-An8l i se dos dados <c|Anali sar os dados co]

FonfAeautor a.

O recurso educacional ® um Projeto Tems§

2020) gue cul mina emComacii€mampaahaodde sob

consciente de roupas, al ®m da presen-a de v
se de um projeto tem8tico, pois os O dul o
consumo consciente, e tamb®m cdiep aurmeam pdra8st ipcra

de consumo como consumidores mai s conscient

Nosso produto foi dividido em 05 m-dul os
no



QuadrioM-6dul os

pl anejados

par

a 0o projeto

t em8t i

MEDULOS

OBJETI VOS

ATl VI DADES

M- dul®@ordsumo
consumi s mo

- Ativar con
pr ®vios dos

sobr e a di fe
consumo e ¢ on¢{

-Conhecer a di
consumo e cq
incitar a di s
influ°nci a d 4

comportamento

dos

jovens.

10 Jogo na p
Kahoopar a ati
conheci mentos
|l evant ar hip-
t ema;

20 eitura do t
AEnNnt enda a di

consumo e c O
par a checag:¢
hip-teses | evi
Par a concluir
el es entender {
atividade par
frase:

Consumo ®. .
Consumi smo ®.

3UAtividade=sid
de leitdreateaer,i

Pr-®ei tur a

a) Voc°®° acr e/
m2di as i nflu
deci s»es de
jovens? Como?

f oi o]
dPaomp 1
del ¢

b) Qual
que voc?°’
precisava

c) Como voc?®

nN«o ter um pr (
mundo temo mer
ra
ra dad i moet
m vende

ar i Phon

co em
estinao.

O 0 i
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SO o<
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motivos que | ¢

t al at o.
- Revisitar o |10 Ativi daldei |
Rede Saeicaolnhelpar a l evant
influ°nci a ddgconheci ment os
deci s»es de estudantes sol
jovens; conheqRedes Sociais.

ocultas das Rg
a) Voc?® sabe
redes soci ai s’

b) -mMé& exempl os
sociai s que V(

c) Voc*®° tem r
Quai s?

M- dul-Betles So 20 Leitura e i
textos:

Text ol EIntender
conceito. O ¢
soci al ?

TextioEndtlendend
O recurso fnpe:;y
talvez conhe- ¢

Text oi Aolrl que
vendo anvinc
determinado a
l nstagr am?

-Conhecer est|1U0 Atividaldeis|

persuas«o; dedcom textos '

Vi s«o cr2tic{publicit8rio

estrat ®gi as uUsobre el es

publicidade pi

p¥%bl i co; des|la) Voc*®° sabe

estrat ®gi as dtexto ® esse?

utilizadas em

redes sociais|b) Qual a finrn
tipo de texto

M- dul-A Iplelr s u:
nos an¥%nci os
soci ai s.

20 Atividades
interpreta-«o

np



TextiGnkt endendc
persuas«o n a
em redes socCi ¢

Texto T IEstrat
argumentati vas¢
an¥nci os publ
redes sociais.

dc
S

Leitur a
der ma i
de

CSX X —TT O
TODOTT

i M« o
es

ca- «o
ati vasg

DY TP Z TT OO~ W

do
V
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t ®gi as d
segui da, h
ara ans8lise
n¥%nci os.

ra
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nos
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M- dul-d mp\Vact o]
consumo n«o C
da moda.

- Perceber
influ°nci
mo d a em

e
da
pr 8§

a

CoOnNsSuUMO CORKDC i

anal i sar
trabal ho
produti va
emi tir o]
consumo
moda e

p
que as s

r
u

as

em
S do
pini»
exag
oduzi
st ent

At i dades
tura na ¢
er «xo assi
ument 8ri o
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Vi
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Vv
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Como
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Quai s
evement e
dWstri a

e) S«O0
br su
in da |
f) Como o <con
mei o ambi ent
comuni dades?

20 Atividades
usando a m ¢
rota-«o por e

Est a
exper n
conscien
infantil

1
A
?

Est a- « oFa 2t
como a moda
O mei o ambi

f i

p
ent

Est a--#d@as3B
V2rus do
i nconsciente.

Fas

Esta- «o Mo4d a
sustentabil.
me vestir i
ambiente?

d ¢
nf

30 Produ-«o d
ment al a p 4
anot a-»es f ei
esta-»es.

Produ- «o
ni «o, ap-
acter2sti
cul a-«o.
b®m as
a ment al

3~0o00R
DY TPT O

M- dul-€@awipanh
educati va.

T O T O S>SAO®d®O 0

T O®M®TOOO0OWOoO.Q

Criar u
ucativa
nscienti za
col ar sobr e
consumi S mo;
col egas

ni dade es
ude cr 2t
°nci as d ¢
cilems i p8ir 4
i cdaes con

ma
g y
r

s
mu
it
n d
ns
8§t

10 Ativi dladiet u

texto ALiIi Xo (
gigantesco C |
roupa wusada n
At acama. Es s ¢
buscar 8§ sens
auxiliar 0Ss
cria-«o de um
soci al




sustent 8§vel; 20 Cria-«o0 de
i ncorporar c|rede soci al

economia circiUyferramenta Ca
deve apresent g

ambi ent ai s €
causados pel a
mod a.

30U Conhecer o
mo d a circul ar
v2deo iModa i
SEBRAE.

40 Criar um W
reaproveitame:]

na gual 0s

aprendem t ®c
customi za- »es
pintur a, apl
patches, ou t
de pe-as usadi;
acess-rios, p¢(

50 Divulga- «o
educativa par
escol ar por I
exXposi - «o do g
reali zados a (
projeto.

FonfAeautor a.

A gera-«o0o de dados aesada ztadiaamp@ul aned ® fd

inicial, pel a observ-pesquidsadbrnaddupanftesac
do produto e pelas atividades realizadas co

As categorias de ansglise usadas partem
argumenta-«o emanci padora: dialogicidade, <c

2.3.1 O DIAGNESTI CO I NI CI AL
Como di agn-stico i nicial, el abor amos

estrutur &dagl peddorm&l ti pl a escol ha, com o0

as prefer°ncias dos alunos em rel a-«o a

ny



el abora-«o do produto. Esse formul 8rio foi

abai xo:

PergunitOgqule voc° mais compra?

086 % dos respondentes afir mar ammuwiotmg rfarre q w°u
e em quantidades superiores a 4 pe-as por v
053% gastam com cosm®ticos e itens de perfu
033% gastam seu dinheiro com assinaturas

streaming.

PerguriOgu?2 voc° n«o consome com frequ°nci a,

se tivesse dinheiro?

As respostas mai s recorrentes foram
computadores), seguido de autom-veis (carra
e beleza (perfumes, cosm®ticos de grifes),
poder ter comadi acasiedée apagcursos de i di omas
Pergurntaa3d3dsua fam2lia (seus pais, I rm«o/irn

A73, 3% dos respondentes afirmaram comprar r
AMO% dos respondentes gastam com cal -ados
A38 % dos respondentes gastam com produtos |

perfumes, sal«o de beleza etc.)

PergunitQuna4d das marcas abaixo voc° tem em CcC:

ALOO% possuem roupas, cal-ados, ou acess-ri
AB0% possuem roupas e/ ou cal-ados da Adidas
A66, 7% possuem roupas da Lacoste

AMO% possuem roupas da Tommy Hilfiger

AMO% possuem t°nis da Vans

A26% possuem roupas, cal --€odbs, acess-rios d
A60% possuem aparel hos eletrtnicos da Samsu
A33, 3% possuemppbkulaPhdace)

n o



Per gunitkHh8 5al guma outra marca que n«o f ol Ci

g

ostaria de ter?

As marcas mais citadas for am:

1
2
3

UGucci, Prada e Louis Vuitton;
UBMW, Dodge Ram, i Phone;
UPandora, Apple e LG.

Dessa forma, o question8rio inicial comp
«0 adeptos a marcas cacamplréde ssmo n«¢om mod e
ue seja consumo consciente, pois durante a8
e gostar das grifes eles comprar em grande

Al ®m di sso, durante as int-sera-qques hawma

nNnteresse para al ®&m do consumo de produtos.
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MPLEMENTA¢&éO E ANCLI SE DOS RESULTADOS

O nosso PTG foi desenvolvido de agosto a
s efxetiarsa s , nas aul as de L2ngua Portugue
envol vidas. Embora tiv®ssemos previsto

pouco antexnt@déaa«omploems ti mo m-dul o os al

tinuar com o projeto alegando que n«o ¢

vidades est«o dif?2ceiso, Aque preferiam
dados at® o M-dwltovidbde®sntraalkiomadss
anto no %l timo M-dulo analisamos apenas
«0 discutidas quando analisarmos o Yl tin
Al ®m di sso, grande parte das atividades
mover mai s 0 di 8l ogo ent e oS partici p:
ument a- «o0 emanacidpaasd oereatr at ®gi as par a S
tamente a discuss«o. Entretanto, devido
uantidade de alunos nas equipes variavan

Foi utilizado um notebook conectado ao

nos pudessem acompanhar as orienta-»es,

vi dades 1 mpressas.
A fim de mel hor organizar nossa ans8glise
er :

Consumo ou consumi s mo

Redes Soci ai s

A persuas«o nos anncios das redes soci a
| mpactos do consumo n«o consciente da mo
Campa@dras dieenti za- «o0.

Os alunos, assegurando a ®tica da pesqui

assi m, sucessivament e.



MECDULQ CONSUMO E CONSUMI SMO

O m-dul o compreende 04 aul as.
AULAS 1 e 2

Nessas aulas havia 20 alunos presentes,
Come-amos apresentando aos alunos o objeti

campanha de conscientiza-«0 como produto fi

pensando pahd®manaucohs$®8ru-«o0 da argument a- «o

Consciente, tendo em vista as repostas do f
foi I mportante uma vez que a argumenta-«o e
real dos alunose(Momr#® o, RAPé@ellandsseonaso;
sobre o consumo de roupas, a fim de se evit

A princ?2pio, os alunos ficaram bastante
receptivos ° propost a. I nf or mei gue al guma:.
celul ares para a sua realiza-«o0o e que el es

gue pudesdems tpraaza® a escol a.

Em segui da, Il ni ciamos o m-dul o. A pri m
conheci mentos pr®vios dos estudantes sobre
i sso utilizamos uma plataforma de aprendi za
Projetei as perguntas e com seus <celul ares

Afal soo para as afirma-»es abai xo.

_ Perguntas apr eKsasehmtogdadas no
1U afirQaawdo eu vou ao shopping com
Donal dEs para comer um |l anche e pago c

esposd4aalunos consideraram um ato de
r®dit o, por ®m os demais disseram que
problemas em parcelar a compr a, ou sej

2U afir@umamdba vou ao shopping com poug
alguns itens gque est«0 na.promo- «o. I s

Resposf®béadsalunos acertaram essa quest «d
parcelado ® consumo.




3U afirVmac-°«oprecisa comprar um eletrodo
uma boa promo-«o de t°nis e compra. I s
Respos®basalunos consideraram que compr
precisando de outro item ® consumo.
consumi s mo.

40 afirfmaBlack Friday e voC® nN«o preci s
a sua casa. Logo, n«o compra nada. Il ss
Respos®@atsivemos 5 acertos, ou seja, el
nada n«o ® necess8ria a compra. Entret g
n«o saberem se era consumo OU N«O.

50U afirMae%on«o quer cozinhar, |l ogo wus
l sso ® consumi s mo.

ResposAmsnas 01 aluno considerou a pr 8§
como consumi smo gquando ® realizada pel
gue por ser comida n«o pode ser consid
FontAeaautor a.

Ficou claro que havia d%vidas para a mai
caracterizadas gamoscensmma@o@sumi Smo. Na r
vivenciarem a pr8tica soc-di akescamprdl éeg«o0o08
pr 8tica, etapa i mportante para o desenvolyv
pois ao tomar uma pr 8t i crat isdoac idcad wn mpr @joentt
tamb®&m, tendo como objetivo que nossos al un
de forma consciente. Copeé& Kalantzis (2000)
gue quando I|Iidamos com mul til et rfaime nde sa gim
soci al ment e, precisamos explorar diferente:c
a primeira forma que wusamos, e mai s c-onven
enunciado a fim de que compreendessfeer, epoa
entre consumo e consumi Smo.

Sendo assim, #g-*mrg@umniproemr di scutirem,
deveriam | &mt endexadodiiferen-a entreodcensu

constru2rem um verbete das palavras

Texto

Aprenda como diferenciar consumo
conscientes e fechar o m°s

Entenda a diferen-a entre consun

e Cc
com

consumo

p o



f Consumo e consumismo: gqual a difere
Na sociedade atual , ® i mposs?2vel viver
essenciais para o nosso cotidiano, ¢ o0mg
gue garantem nossa qualidade de vida.
Ma s , voc® sabe a di feren- a entre comp
Consumo, em seu significado mais si mpl
mei o da compr a, sendo necessS8ria uma
acontece atrav®s do dinh
Traduzindo isso para o nosso cotidian
higiene, energi a, i nternet, servi-osé
necess8rio para tocar a vida.

O consumo n«o acontece apenas quando Vv
m°s, por exempl o. El e tamb®&m ®:

0 Uma gel adeira |igada na tomada;

0 Um sorvete que voc®° toma no shopping
0 A internet que voc° usa diariament e;
0 A recarga de celular que voc° faz.
Com esses exempl os, fica mais f 8cil d
entenda de fato o que ® consumo ante
consumi s mo.

Di ferente doo ccoonnssuummos,mo n«o ® wutilizad
essenciais ou garanti A dohtfoeneaecqguali
0 consumo = necessidade ou compras pl a
0 consumismo = desejo ou compras feita

T Como diferenciar consumo e consumi s
A compra, quando feita sem necessidade
i mpul so e desejo, afeta diretamente a
El a dei xa voc° ainda mais |l onge da org
na consci °nci a.

A compensa-«0 da compra por desejo nun
perguntando, ifser8 que eu poderia ter
inteligente?o0.

O problema pode ser ainda mais grave (¢
no cart«o de cr®dito, onde voc®° ters§ a
Por isso, ® i mportante que, antes de s
fa-a as seguintes perguntas:

1. Eu real mente preciso comprar esse p
2. Eu posso pagar por essa compra, sem
3 £ algo que |8 estava no planejament
4 . Mi nha situa-«o0o financeira atual per
mi nhas necessidades?

5. Qual a minha situa-«o0o financeira no




6. O gue me satisfaz mais? Esse produtag
S«o perguntas simpl es, mas que trar«o
bem omauntrata-«o de um servi-o.

N«o estou dizendo que voc®° deva parar
deve fazer i SsSso com consci °nci a, | embr
pago.

Se voc?® n«o coloca em pauta a i mport C
chances de viver no vermel ho e nunca
real ment e fari a di feren- a (viagens,
|l sso porgue o0S geapsrteosse netxache susnm voobss tr§ c ul o
mai s equilibrada, levando a extremos d
Font®er asa. Di spon?2vel em: ht tnpshmeh! www./ 9é roaps talri & e@m.e
consumesomos uMmMoésso em: julho de 2024.

Ao t®rmino da | edtsascass&«o0zemab amaent ad:
pesqui sadora e obtivemos as respostas que
as respostas de quatro alunos.

Resposta Aluno 1:

AO consumi smo ® quando as pessoas gast g
usar oOuU Que n«o precisar«o. o0

Resposta AlQonmosud2no ® quando a gente cd
comi da, roupa ou materi al de escol a. J
parar, s-:- por impul s, mesmo sem preci
Resposta ACoeam®»unuo rGmal , todo mundo con
Agor a, consumi smo ® exager o, ti po comj
mo da@ .

Respost a ARwmae u who ® sobre sobreviv®n
Consumi smo ® sobre status, tipo querer
FontAeaut or a.

Ap-s as respostas dos discentes, pudemo
esclarecidas, ou seja, entenderam a diferen

Assi m, durante a aplica-«o0 dac¢ompe emndubo
segundo a concep-«0 de | etramento em que o0
valem de estrat ®gias, procedi mentos e capac
situa-»es comunicativas em suas pr8ticas di

|l sso se deu pois, como professora, estin
de forma orientada, auxiliei a chegarem aos
a r®plica entre os alunos foram a todo mome
sockeal um texto para se informar Em rel a- «o

pp



A leitura ® vista como um ato de se col
com outros discursos anteriores a ele, e
como possibilidades infinitas de r®plic:
di scurso/textcoon® uwmitsot odec osneont i dos e apr e
pessoas e coisas do mundo, dependentes d
e da situa-«o de idfnitrealai-&kadeantda ledietsur a
do t exetroa, seoscfi al de comunilcea-t«wo d& @3¢ ude§ .o
2004 p). 03
Para tal, Rojo assegura que para se | er
intera-«o | eitor e autor s«o0 necess8rias pa
|l ei tura. Da mesma forma, Bakhtin (2003) ass
de twmwrdmcesso de intera-«o e ® por mei o del
vozes al heias e, juntamente com suas pr - pi
cr2tico.
AULAS 3 E 4
Ainda nesse m-dul o, a partir da not2ci a

i phone e tem fim tr8gico em cirurgia ¢l ande
|l ei tura, dlugiatnurea,e @ -fsim de | evar osm2adliuvanso s
no comportamento de compra del es.

Para o registro das r es poPsatdagaiteu sfaanois!| iot
escrita <colaborativa das equi pes. O wuso (
i mport®©ncia de usarmos novos suportes e nov
mul til etramentos gue tamb®m se i mbrica ao
emancirppa dOKOPHESANTI Z1 S, 2000) . As atividade
guatro equipes contendo entre 4 e 5 alunos

opini«o do grupo e n«o apenas de um indiv2d

At i vi dadelseidteu rpa ®

a)Voc° acredita que as m2dias influenc
Como?
bQual foi o % timo produto que voc®° co

cComo voc°®° se sente em n«o ter um pacadd

FontAeaut or a.



Em rel a- «o

pergunt a

Afad, as repostas d

Equi pARs 1m2 di as i

nfl

uenciam porque os al

Equi p8i i;

anunci

por que

amo.

q

f a z einm taesr epsessasroeans pseel o

Equi pfieCo3m certeza, principal mente se ®
Equi pieSidm, porgue se um jovem vir uma r
de tudo para comprar.o

FontAeaut or a.

Not amos que, de forma geral, O argumen
influ°ncia das redes sociais, evidenciando
ao mesmo tempo, sucumbem a essas i nflu°nci
emanci padora escss®, oaredaJ tado esperado, na
processo visa que o0s alunos argumentem de
pontos de vista. Todavia, esse processo se
gue definem um probl emav ae pdeen sfaar AsAcED ESD @ebl oer
TI NOCO,) 20Rdi essa a tentativa desse exerc?

No que concerne guest «o AboO, separ amo:
alunos 6, 11 e 13:

Al undcoénprfei um vestido estava precisan

Al unoColmp:r e
Al 13:

sete

uno 2 t°ni

S

cal - as.

FontAeaut or a.

Nessa quest«o esper8vamos @uenoos$ val ped®
fizeram a compraev®as pemsat i oai diecamente, N
a aluna 6 justifica, os demais a exemplo do
O que compraram. Nesse momento, como pesqui
o0s alunos tinham pressa emogespomadewvi dada . f
forma, como professora, poderia ter dado urm

pPT



a constru-«o0 sint8tica dessa respost a

efetiva deles dei isso como pressuposto,

tempo para que eu o0s reformul asse.

J8 a quest«o ficdo envolve uma descri

alunos apresentam ao desejarem um produto

perceber se as atividades anteriores

A fim de ridsupsosrtaaas ,asapresentamos tr°s

Aluno 11: AMorrendo de vontade de t
Al uno 13: AN«oOo | igo porque n«o SoOu
Al uno 16: AFi co pensando no produto
uma Kawasaki ou um Coroll ao.

FontAeaut or a.

As respostas denotam que a grande

moda que de certa forma Aviralizao,

j 8

ma i

ma i

sem

Apenas a Aluna 13 afirma fAn«o ser como

e, pont axto aderir ao consumi smo, ® i

com as atividades subsegquentes esse

Para finalizar o M-dulo I, solici
Atividades de | eitura:

Ler o texto para responder " s pergunta

Jovem vende - rg«o par a comprar i Phonge

cl andestina
Jovem acsaamgado e hoje sua vida depende
defici°ncia renal de outro rim.

Um jovem chin®s realizou uma <cirurgi a
rim com o intuito de comprar um i Phone
A opera-«0 o0ocoOorreu em 2Walnlg ShoanRgrk u nattu
sofre com os efeitos colaterais. O rap

Mirror @qeemaeddbloj e sua vida depjeSndeu edd

r
resul

t amos

py



procedi mento cirvrdetocefpdidesmamal ve ur
teria contra2do uma infec-«o0o na c¢l2nic
cui dadosomer gppCesmi @ S sS 0, el e precisou ab
agora vive de benef2cios sociais

No per2o0do do procedimento clandestino

equi valRé&ntld ,e8 croimh o dinheiro, comprou n
tamb®m um i Pad. Al ®m di sso, nove pesso
caso voltou a viralizar nas redes soci

de novos produtos da marca.

[ ... ]

Fonhéetps:/ / emoff.correiobrazivveandesapae

c omp-r phe# eMmi-tnr a eeimc 0 r ucrlgamd escdasnsad em | u
As atividades ap-s a |l eitura foram:

Ap-s a leitura:

a) Qual motivo jfovempmpan a djou pteil foi car a ve

Resposta 1:

AL T

— ,_:"_':ff/a,-g/
Mo o8 syafpa, A A 2. ZL

G e /féf’zzz

- TV

b) Quais foram as consequ®°ncias sofridas

Resposta do Al uno 8:
St /"1&/{{

/zwgﬂ /f( /ﬁﬂ%ﬂ‘z’?& MéD /’)@/‘CU D ']/ﬁ(,%/l sty
/’ ﬂﬁ%’f@ﬁ LOCLaM) ) L W UL jfrz/@-flprf{;g

T hemodi 81 i se = hemodi 81 i se
T I'nfequi-»es= infec-»es.

|l eitura da not2ci a, voc?®
enciam nas decis»es de <co
e opini«o?

c) Antes da
mz2dias i nflu
voc°®° mudou d

Resposta 1:

A fw quma/{; i 7(%"‘ m szf Lt Jféﬁwuﬁ i j‘%})uﬁd’ AL

7/ ’9&”&/’7‘“’”/’ .Z?@L Ao mreniio s act, /7,;} A LB it 07
180 " mongondy,

p &



Stremer . T®t nmeamameressoa que transmite a
jogos, ans8lises, rea-»es, tutori ®istre
interage com o p¥blico em tempo rTewalt
YouTube Gaming, Fdoaebeok GGamiengear ch
Presezando= Precisando.

FontAeautor a.

Embor a, 0s estudantes j8 haviam reconh
deci s»es de compras dos jovens, eles, em st
Al uno 8, gue compram posrtguwee med s ,,i ryoblua gudeeisrs
para escol her um ou outro produto. Na real.

fica vincul ada s vozes dos i nf

ampliar, de forma cr2tica essa id

l uenciador

ei a.

rUma d

of erecido uma novasd,eiderfbomgma maiosxes2tic

influ°ncia ou mesmo, ter proporcionado mai

nessas aulas o n¥Ymero de alunos estava bem

0Ss que estavam presentes.

Por ®m, em se tratando de um m-dul o (¢
acredit8vamos, gue O percurso poderia ser n
MEDULQREDES SOCI AI S
AULAS 5 E 6

O M- duhibal por objetivo revisitar o conce
as m2dias i nfl uenccioammp rnaa sp odre cmesi»e sdedef un- »e
configura-»es, a fim de conseguirmos oti mi z
fundament al na argumenta-«oQPleRBS.ci gaads8) a |

m- dul o t2nhamos 16Padanakcamearnéegses obje

atividad-keei derpr ®l eitura.e p-s

At i vi dadelseidteu rpa:®

a) Voc° sabe o que s«o0 redes sociais?
Todos o0s presentes responderam que sabem
b) -Mé& exemplos de redesnbeckei s que voc?°®




Respostiaast agr am, Facebook, Snapchat, Ti k

b) Dé-me exemplos de redes sociais que vocé conhece?

c) Voc°® tem redes sociais? Quais?

Respodt &: Tok, Il nstagr am, Facebook

FontAeaut or a.

Apesar de a maioria saber o que s«0 r el

aplicaméewvvagem, What sApp como rede soci al
Em segui da, apresentamos tr°s textos P
compreens«ao. O primeiro texto buscou apre
aplicativos de mensagens. O segundo e o t
perceberem que siutasi spegg@adadaddsy | mportant e:

socsippara sugerir an¥ncios que poldevy e qiurefm u
sabe, at® ser um consumista e nNn«o um consu
trabal ho el es se reuniagraam ean glrgprmas eq ureessty

seguiam aos text os.

TEXTCENTENDENDO O C({
1-O gue ® uma rede s

Uma rede social ® u
internet que permit
- d aconstru-«o de ur
7 - pY¥blico ou semip¥%bl
n ] d acesso a um esp
compartilhar i nfor m

escol hi do;
O buscar e/ ou receber recomenda-»es de
S«o0o exemplos de redes sociai s: Facebogd
Ti kTok, Snapchat, Clubhouse. Si st emas
permitem acesso aos seus pr-prios cont ;i
conectem cwsn cosntsag os atrav®s do seu |
considerados redes soci ai s.
(adaptado de Boyd, D. & EIll i son, N. , 2 C
and Schodaursmalp .o fMeCGd nmpuwtderCommuni cati o

Fonte: Gl oss8rio I nterativo Edi
https:// www. sutor-socomi eRKEvoByWpEUOBAEZ)
Acesso em: 28 de agosto de 20214.




Atividadesidexte@iltur a
aPe acordo como texto acima, para que s

Respost as:
[ KALVEdZWPEDN4Z Y 3D Y DVINITIVL ACESSO EIIl: £8 A8 AgOsto ae Luss. -
a) De acordo com o texto acima, para que serve uma rede social? 1
\

_EIL....J.S.B! AN E:PaCo . marual_mmp_’d_n&._ofw 8cpes com o pullico a%cmlmdo

S i AR R

As respostas vari avamce)"r’ﬁtpraert|ﬁlhraresmpa1-hca

as pessoas que conhe-o00, fAacessar um es
p%blico escolhidodo (imagem aci ma)

b)Uma rede social, segundo o text o, bus
conex»es. Voc°®° sabe como essas novas co

Respost as:
o . . . S .
b) Uma rede social, segundo o texto, busca ou recebe recomendagdes de novas conexdes. Vocé sabe
como essas novas conexdes sio sugeridas para vocé?

7(\3’& s€l

| AT ot P T TS R N~ B Yk GRS W | W SORSRR b |

05 alunos responderam n«o SsSaber como as
alunos responderam gque era fAatrav®s de
FontAeaaut or a.

De forma gerakyvidenceapamtgse os al

unos

redes sociais acabam usando as fipegadas di

falta de reflex«o sobre o consumo.

TEXTO ENMTENDENDO COMO O RECURSO nPE/{
TALVEZ CONEEGBGMWGERI DO

Quais informa-»es o Facebook usa para
talvez conhe-a?

O recResvoas que voc®° stuagl evreez pceosnshoea-sa
gue voc° adicione como amigos no Face
se em:

Ami gos em comum.

Suas informa-»es de perfil e rede
em que voc° mora, a sua escola ou o ¥

Sua atividade no Facebook (por ex
grupos ou foram marcados na mesma f ot

Contatos que voc° carregou ou que
voc° conhece no Facebook ou no Messen
Se voc®° <carregar seus contatos wusand
gerenciar o0 carregamnmmatpess®oaocantego
e eles incluem seu n¥Yasmer o -m&i lcelwdat
aparecer como sugest»es de amizade un

ok. Di spon2vel em
t br. facebook. com/ hel p/ 10592]

g


https://ptbr.facebook.com/help/1059270337766380

Ati vidadesidexti@iltlur a
1- Quais o0os fatorasebvadakopapal sugerir a

2- Como a cidade onde voc° mora pode inf

3- 0O que acontece quando algu®m carrega

FontAeaut or a.

A primeira quest«o, de car8ter I|iteral,
alunos. No entant o, na segunda quest «o, qu
redes sociais para sugerir conex»es, a maio

doi s salaucneort aram, como o0 Al unoani7gosguemm, t o
informa-»es de contatos, participa-Pademo
semel hante ocorreu na terceira quest«o, em
Facebook recomenda ami zades com base em
exemplificadommgehocARl mao cOW: sua cidade no p
| ocali dade aparea@em como sugest «o

Essa atividadel2vddentboal gnes present es

redes sociais monitoram dados como | ocaliz
para sugerir amizades, mas tamb®m para dire

Esse mecani s mo, baseado em vigil®©ncia
pl at afeosrtmansul am o0 aoonasmbsmar of ertas C 0 Me
geol ocalizados, criando um ciclo de indu-«o
falta de consceesdi ppSkbcaobnere o0os estuda
de abordagens pedag-gicas que desnatural i ze
no comportamento consumi st a.

Aul a 7

TEXTO- Plolrl que estou vendo anYncios de
I nstagram?

Al gumaass suas atividades nos produtos

an“ncios que acreditamos ser interessal
da Meta pode incluir:
Pessoas que voc°®° segue e/ ou publica
An*nci os em que voc®° clicou




Conte¥wdo que voc°® cria ou com 0 qua
se voc° tiver uma conta no Facebook

Suas informa-»es e interesses no F
Facebook

Curtidas em publica-»es, stories ou

I nforma-»es do perfil. Sua idade, I
fornecidas no seu perfil. Se voc° n«o §

associados a um g°nero.

Sua atividade fora das tecnologias da
Sua atividade fora das tecnologias da

organiza-»es compartilham conosco sobr
apps ou siitnefso.r nkas-swaess s«o0 compartil hadad
Ferramentas para Empresas. Em segui da,

coi sas comovomdrerwmaerexaperi °ncia mais pe
Para gerenciar a forma como usamos esSs

Voc*®° pode analisar i ref ogrenmae-n»ceisarn aess s
atividade fora das tecnologias da Met a
£ possz2vel e s c oil mfear nsae-arvteisaintbesd e d e

an¥n@iacsa mostrar an¥%ncios a voc?®.

Font e: Il nstagram.Di spon2vel ehnm:t ps
br. facebook. com/ hel p/instagram/ 6094739

Ati vidadesidext @iltlulra
liVoc°® percebeu que existem fun-»es ocu

2iComo o I nstagram/ Facebook selecionam

3iVoc°® est8 pesquisando o pre-o de um
terminar, voc°® decide dar wuma ol hada n
acabou de pesquisar est8 aparecendo pa
acontece?

FontAeaut or a.

Em rela-«o0o ° pergunta 1, nenhum a

uno

Quanto ° pergunta 2, apesar de ser

r
[0t

e

respondeu corretamente, recnpo sAbaendw!| & J u e zcear

fPel as pessoas qguwdg owaomra®- »seesgudeo, perfil, conte

O que nos chamou a aten-«o0o ® que antes
presentes n«o sabiam que as suas atividades
foto ou uma publica-«o0o, marcar um |l ocal em
como pomplexem°ner o, i dade, |l ocali za-«0 ou


https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Faccountscenter.instagram.com%2Fad_preferences%2Fad_settings%2F&h=AT06l4OLOQ27_t8UDgTwj_UZh7RTBsKtRCPyue5daWTomSSciY8t-LrFLJsvBnn-7UEAf08dz1zjshWVplHezplQ8PDrzwWr92Fsxjrr_EnrkNSGPeiRvO1ge1fxMlRrAQkgvKOK6ltHn8DXRaTQtg
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Faccountscenter.instagram.com%2Fad_preferences%2Fad_settings%2F&h=AT06l4OLOQ27_t8UDgTwj_UZh7RTBsKtRCPyue5daWTomSSciY8t-LrFLJsvBnn-7UEAf08dz1zjshWVplHezplQ8PDrzwWr92Fsxjrr_EnrkNSGPeiRvO1ge1fxMlRrAQkgvKOK6ltHn8DXRaTQtg

empresd@(Msamos os textos extraz2dos do Faceb

ami gos, produtos e servi-os. Ou seja, essas
consumi dor pafPgue @admgamieé ma exibi-«o de a
especial ment e par a cada usus8rio. Os est ucf

apareciam al eatoriamente.

Azevedo e Pires (2023) enfatizam qgque 0 E€

atividadesnae diescwsa»es em grupo auxiliam
Nesse sentido, nesse m-dul o os al unos con
i deol -gicas que atravessam as redes sociai s
adentrar no ei xo dasaredmegmviadaedes @apa r e

pr-prias pr8ticas como consumidores.

Para verificar na pr8tica o que aprendem

curtissem uma rpeoasldsapgmevumpartil hassem al gu
gostaram palrmastvaigricsas noes mo sugerir produtos
atenderam a comanda dada e come-aram a apar
el es curtiram ou vVviram.

Com essa atividade pr8tica, 0s jovens t
visualiza-«o0o da experi®°ncia do usus8rio ® me
com um anYncio publicit8rio em seu disposit
v8rios ecnotnepsonmul ti m2di as ou i nterativos,

convencer o0 usu8rio a adquirir produtos.

Exempl psidids telas dos celul ares]

8Segundo a Wi ki pMati aa, Plaatfo¢amst er ilfacenemade @k ,® Il nc.
uncongl onegtaaddund d ex s ® ¢ m2gd iaa csoonc | & € dMe nd m , Paalrikf - r ni a
Foi f un dMadrok pZouc,kejrbrtrg com seus col egabardarguarto

erabfduardo ,8adeeivn M¢Ewd tl ium MeGltkroivd tktughes

®Segunda a Wiakligpoerdditamomem sequ°nai aed i @x éqeuuetd®wiesasm obt
uma solu-«o0o para um det ehtmi msa:d/o/ pti .pwi ldiepediod.l ema/. wi |

cp



https://pt.wikipedia.org/wiki/Grupo_empresarial
https://pt.wikipedia.org/wiki/Estados_Unidos
https://pt.wikipedia.org/wiki/Tecnologia
https://pt.wikipedia.org/wiki/M%C3%ADdias_sociais
https://pt.wikipedia.org/wiki/Menlo_Park
https://pt.wikipedia.org/wiki/Calif%C3%B3rnia
https://pt.wikipedia.org/wiki/Mark_Zuckerberg
https://pt.wikipedia.org/wiki/Universidade_Harvard
https://pt.wikipedia.org/wiki/Eduardo_Saverin
https://pt.wikipedia.org/wiki/Andrew_McCollum
https://pt.wikipedia.org/wiki/Dustin_Moskovitz
https://pt.wikipedia.org/wiki/Chris_Hughes
https://pt.wikipedia.org/wiki/Instru%C3%A7%C3%A3o_(inform%C3%A1tica)
https://pt.wikipedia.org/wiki/Algoritmo

BESTIES ° -
PARA SEMPRE

! TIM &

Jnstagnom -

0 queiroz
0 queiroz

FontAeaut or a.

Por fim, el es aprenderam c¢co0mo analisar
gostariam de compartilhar ou ver em redes
i nfluenciam a apari-«o de conte%dos feitos

e da criticidade pareciam estar funcionando

MEDULOi 8 PERSUASéO NOS ANBDNCI OS PUBLICITCR

SOCI AI' S

AULAS 8 E 9

No M- douli #elmlolso bgoemhta vesi s{(aar o g°nero any

(b) conhecer as estrat®gias argumentativas



uma Vis«o cr2tica sobre as estrat®gias ut.i
p¥blico; (d) desvendar estrat®gias de pers
soci ai s. Nessas aulas.estavam todos present
Para atingir esses objetivos as ati-vidad
i tur a, | eituras e atividades de f@dAm«o na
nceitos aprendidos. Para tant o, trabal ha
ede,s scdmamados contddidlonss tpad rraon i en aFdaoc

col ha por essas duas redes sociais se deu

o

o u 9 o o
(%]
]

vens que participaram das aul as.

[S—

A partir deste m-dul o, 0S jovens aprend
estrat ®gi as argumentativas e oS ti pos de
publicit8rios em redes sdwisaias, cgmper abhusA ai
compl ement ar o0 eli xwaaodshoac rciotmpcriedeanddeer o que
e as estrat®gias utilizadas de convenci ment

Por %l ti mo, estudamos tamb®m a concep- «:
cores exercem papel I mportante Cai a-r@mns i
associa-»es e direcionamento do comportamen
em an¥%hncios nas redes sociais ou em outro c

A aula iniciou comr aist warta va daid>es: de pr ®

At i vi dadelseidteu rpa ®
Leia o0s texdros radbapxmder ~ s pergunt as.
Texto I N g

Font eFacebook

A partir dos textos acimas, realizamos a
alunos, por mei o de tr°s per gunlteansb raadbveam agsuy,
era o g°nero, suas finalidades e quais &ele

seguir algumas respostas mais representatiwv



a) Voc° sabe que tipo de texto ® esse?
Aluno 1: AAn¥nci o/ Propagandao

Aluno 2: AUm texto din©micobod

b) Qual a finalidade desse tipo de tex]
Al uno 6: AAnunciar um produto pelo mar
Aluno 10: AFazer voc® adquirir o produ]
c) O qQue aparece no an¥%ncio que faria
adgqguirisse o servi-o0?

Al uno 12: AfQbar hoessve mai s

Aluno 20: AO pre-o baixo, a gqguantidade
FontAeaaut or a.

Tivemos alunos que relacionaram 0s text
publicit8rio, por®m 05 atribu2ram outro nom
oram 0SS mai s ci tSedodso paeslsasm, alruentoosme i oral m
condi-»es de produ-«o, de circula-«o e de r
composicionais e de estil o. Em s empuwb Ildiaci te&r
tem como finalidade convencer a comprar um
chamado na publicidade de persuas«o.

Para conhecer as estrat®gias de persuas«
Text®Bntendendo 0o que ® persuas«o0 na

O an%ncio publicit8rio ® um g°nero
i deia sendo veiculado pelos mei os dc¢
televis«o, r8dio e internet

A principal caracter?2?séexttas d®@s sperse
convencimento do consumidor para a
Assim, a persuas«o ® uma t ®cnica UuUsS:;
de certa forma, como comprar um pr o(
OuU apoaacauwsna.

Font e: Toda Mat ®r i a. Di sponzvel em: h tdteg
anunpgull i citario/ Acesso em agosto de 20214
Text-Bsttrat ®gi as argumentativas dos i

soci ai s.

cy



rapi dament e,

um produt o,
seguidores q
3T Estil o de
vida desej §v
a uma vida (¢

mostrar gue
outros a f az

crian-as sSs«o0

1T Promo-»es i Ciomptreedag:ora e ganhdkss
tipo de frase cria um senso de ur

temendo perder a ofert

2iDepoi mentos de i hhfFlueeraoacaddpess p(

mo st fimerd chawr oo ma oeli ddas od
uererem experimentar o
vi dd magminrsa adieo npaels:soas \
el , como Vviheanmgfemisteasesti a
ue 0s espectadores gost

47 Provas siMai ai die 1 mil h«o de p&éas®

muitas pessoas |8 compr
erem o mesmo.

51 Datas come mowr8rtiiavsasdat as como Di a

usadas para nos | evar

Font e: Recuer o, R. (2017). Redes Sociais n
Para a etapa da compreens«o, pri meiro,
seguida da compartil hada. Logo depois, el

argumentativas estavam sendo usadas

|l nst aggHaacne b oo

K .

nos

c o

a

€ S

ar



l1i Rel eia os textos aci ma, obser vQ@u ao
estrat ®gias argumentativas s«o0 usad
comprasse o mamgedhdwst para ansgli se.

An¥anci o 1

AFROVETTE]

" - -i _T
2 e 50 -.
= £ Y X
[ 07 o
L DE DESCONTO :
| QT

=

OB CARIO

Fontlem:stagram. Acesso em agosto de 2024.

An¥ainci o 2

BOCAROSA seevitt BY AN OO T

Fontlem:stagram. Acesso em agosto de 2024.

An¥%nci o 3
' Festival de Dia das M3es

Ofertas e dicas de presentes
De 29 de abril a 12 de maio
27 Frete GRATIS e rapido Prime

Ofertas para presentear i dn 508

Ny B o R
Y & .. - ) W = )
— g s o [ - g e

Er———— Bstance.
F1s9s Feminines samang

Fontlen:'st agram Acesso em agosto de 2024.

Resposta do Aluno 18:
An¥ncin®esconto de 50% em v8rios pro
An¥Ysincis2ando uma pessoa famosa par a
alcan-ar mais pessoaso

AnYinciné&rd8te gr8tis e descontoso




FEANVIO

Bopdns g

Festival de Dia das Maes
icas de presentes
abril 4 12 de maio

»

Resposta do Aluno 14:
An¥ncinoPtomo- «00
An¥Yancindéd Br - -pria dona

An¥%ncin@®f d8rtas para o

da
di

mar Cc a

a das

de Dia das Maes *
Ofertas o dicas de presentes

. =
- B ERE=
a dia dat maZe e 2 Pecle  Oua

oY PRE PP

Boca
m« e s

e

FontAeaut or a.

An¥inci

mi t adas,

E m rel a- «o ao 0 1,

® o

usarem

esp

promo-»es il que ter

o termo reteran®gi a, el es

invalidou a resposta uma vez que

er 8vamos
mo referen
os exempl

houve c¢omg

APrombecsconeéoddealbOfo emM8 vBr i c

que

respondeu

Em r el

a- «

0O ao an¥wncio

2,

ambos

al

unos

rel a

i nfluenci

ador a,

pessoa

f amos a

como

O objeti

produto

anunci

ado.

Sobr e

O aap.easapbp 8e

n«o

usar em,

em Sua N

corretament e coo neemmomoa ti dvaatoa

como

uma

das

publicit8riobsoparmupéeonopsuatdunos se

refer.i

di
da

a das m«esoO, por isso,

estrat ®gi a.

consi

der amos

que

es
rar
h



Posteriormente, de forma oral questionanm
® argumentar e a maioria correlacieen awud aanoisd
as estrat ®gi as argumentativas: a) pr omo -
i nfluenciador es, c) estilo de vi da aspir
comemorativas na qual relacionamos 0SS cont
apel os per adasi vipessl asBemeétdimana. & -T@Lt bcRACTN22)s
enfatizam que convencer nerol gowtvorc,a,a puenmaa sa -
No entant o, compreendemos que, nesse momer
argument a-«o a convencer estavam desenvo
esper8vamos ser ampliado no m-dulo final
AULAS 10, 11 E 12.

|l niciamos com | eitura silenciosa dos ti
|l ei tura compartil hada pausada pela profes:s
argumento |ido. Ap-s a | eitura, para cada t
tentassem laenf¥bnrcarosdegue j 8 viram em suas r
conseguiram relacionar o0s argumentos exi bid

Somado a i sso, come-amos as atividades
alunos, separados em dupl as, identificassel
vender um produto, uma ideia ou um servi-o.

PARA APRENDER MAI S.

Vamos ver mai s algumas t®cnicas Uus
produtos a partir das redes sociai s
Conte¥dos p
Ti po de argg Explica- « .
nos an?vanc|
Apresentam gMenor pre-
e fatos pargdurabil i dadse
Apel o razqefi c8ci a dde uso, me-|

produt os. benef 2ci o.




Busca atiyvSenti mentos

senti mentos |(felicidade,

O an¥%ncio ajconfian-a,
Apel o emo-apel o em(pertenci mer

desperta se

mem- ri as, c

afinidade

empresa.

Usam espedExempl o:
Apel o aut aqm®di cos ou fDer mat ol ogi

autoridade recomendam

seus produtgqcr eme paroa é

| magens ch{-M¥%sica do m
Uso de el ifm¥si cas agr
sensoriais v2deos ding@- Tr endan re

usados paraj|sociais com

aten-«o do |dan-as.

t orlndgs

receptivos

Criam uma séefbl ti mas aou
Apel o escgurg°nci a, [|fOf ert a v 8§l

consumi dor egamanh«!

uma deci s«o

Produt os Us o de p
Apel o ao d(apresentadogfamosas par §
status, de|s?2mbol os de|produt o,
estar em ufstatus, sug|li mpressionar
classe socigquem o0s adge acess-rio

visto de foletc.

pel a soci edaé

An¥anci os gu|{Compara- «o

um antes e |produtos
Uso de compgcomparam se




com um con
destacando

superior

Uso de brifiOf ertas gueiCompr e 10o0eu
promo- »es al go gr 8ti sifFreteagr 8t i

vant agem ext

El aborada pelas autoras.

Fontad:apt adioaldeéi ni , Roderftl uB.nc(izaG 06 Psi dadloo

Janeiro: Sextant e.

Os an¥ncios entregues para reconheci ment

ANDNCI OS USADOS NAS ATI VI DA

1 -
An¥anci o | Umarama Toyota
4d-@
Conquiste sua INDEPENDENCIA na Umuarama Toyota!
N&o perca a oportunidade de garantir o carro dos seus sonhos com pre¢os imperdiveis e
vantagens especiais!

d e Confira os modelos selecionados em nossas unidades em Goias e faca o melhor negdcioll! 4

Ti po ar gume

Fale com nossos consultores e garanta ja! 4

#UmuaramaToyota #Toyota #MésDalndependéncialmuarama #UmuaramaConcessionarias

Apel o N e mo -
pel as frases f
sonhoso e icc
| NDEPENDgNCI A

An¥anci o | |

Fiat Argo HGT 1.8 completo
2018

R$62.000
Anuncisdo Ha 8 horas e

© Enviar mensagem a rd

Ti poardgeument

Detalhes

Apel o ) Y Bl e o
apresentam .
argument os
par a compr
eficg8cia do produto, tais como: nca
TFT digital, et c.




An¥nci o |11

Ti
Apel o

pos de argu
e mo - «
est 8&uscando
oportuni dade
de

O sonho t e

RedePublica

Patrocinado

As vagas para tratarmentos de Fertilizacdo In Vitro serm custo estdo
guase esgotadas!

Se vocé esta buscando uma oportunidade de realizar o sonho de
ter um filho, 0 momento € agora! Com as dltimas vagas disponiveis
para 2024, vocé pode iniciar seu tratamento de Fertilizagdo In Vitro
com uma equipe medica ezpecializada e de alta qualidade. .

FERTILIZACAO IN VITRO
SEM CUSTOS

Apel o escasscce.

ulti mas vagas dispon2veiso, As vaga

sem custo est«o quase esgotadas! o

An¥ncio |V - COMPRE1
LEVE 2

Ti pos de argument os:

Apeleoscassez: APl ti ma se

Uso de brindes e promo-

Compre 1Leve 2 por apenas R$
209,90. Ultima semana de promogao,
compre 1leve 2 com Frete Grétis

An¥nci o V

... ) lovesecretlingerie
Patrocinado

VIRTUAL BE 61709 A 15/05/2084.

Tipo de argument o: . Vistasua
Uso de brindes e prom a"te"ﬁddade’ t
N . . . 10% OFF > 15% OFF
nN10% OFFo, nNn15% OFFO e =%

> 20% OFF

&m 04 pegas ou
mals pecas

+ FRETE GRATIS

apanr de R§250

Comprar agora




RESPOSTAS

3 =
apelo A& £o0CdO

Fiat Argo HGT 1.8 completo
2018
e

$62.000

Apelod p o » 30

Redefiihiica

FERTY

LIZACAO 1IN VITRO
SEM cus’ro B 3

Apelod _gpnocam JauTa v dade

&

Lhse 550 2.

Fonte: Instagram

LEVE 2

Compre 1Leve 2 por apenas RS
209.90. Ultima semana de promocas
compre 1leve 2 com Frete Gratis

usa Se BRMavec| T

=

[ §fl;gf"n5]£"‘ﬂﬂ - .

Esta€se Vista sua
autenticidade!
10% OFF > 15" OFF

Fonte: Instagram » 20" OFF

- FRETE GRATIS
: A

Fonte:lntagram

|

Vamos ver quais anincios aparecem nas suas redes sociais?

upload no padlet.

Avesse 0 scu Instagram e/ou Facebook e faga um print dos aniincios que aparecem para vocé. Em seguida, faga

de
em
at

as

0Ss

Nessa at

argument os.

qgue tive
dade

pessoas

Vi a

Para ver

an¥inci os

vi dade, 0s estudantes conseguir

Houve d%vidas quantostat awayp e
qgue trazer mai s exempl os par a
di feren-a entre convencer e per
persus«o pois as fazem comprar
ficar se conseguiam identificar
apareciam em suas redes sociais

TC



fi

0Ss

z

essem an8lise de quais estrat®gias persu

produtos ou servi-0s qQque apareciam par a

guestionament os:

Expl orando minha rede s o0c¢

1 Qual an¥inci o mais apareceu nho seu
20 que ele est8 vendendo?

3Esse produto ® algo que voc° realm
4 Quai s t®cnicas de perpsruaa st«eo coo navre
raz«o, apelo ™ autoridade, uso de ¢

startus, uso de compara-ao, uso de

FontAeaut or a.

at

t o

De todos o0os alunos presentes, apenas d

vidade porgque n«o gQquiseciaanMsasespartiswviap

das as anteriores.

Em rela-«o0 7 guest «o 1, os alunos <conf
ande parte colocou o0s anunciant8bkei hais ¢
Na pergunta 2 o0s Iitens de consumo dque

ciais foram: roupas, cal -ados, produtos
corta cabel o, perfunceesl)uy!|l anpeaste@xrh @s ol que
i's apaBEsceu)itens, na realidade, j 8 havi
agn-stico inicial, comprovando que oS n
postos nas redes sociais dos alunos, |just
o mudar am.

Em rela-«0 ° quest«o 3, se 0 produto ®
gativas foram un®©ni mes, os produtos n«o

sejo

Por fim na quest«o 4, os discentes foran
gument os e as estrat®gias de persuas«o n
des soci ai s. Logo, raci onal mente compreer
nsci °nci aidredaa sn«omacsonseguem ter uma a- «o
veram em rela-«0 ao consumi s mo.



Aul as 13 e 14

Para finalizar o m-dul o, abordamos a coc
especi al dando dest aqauemao oe sptarpaetl ® gdi aass cdoer eps
desempenham um papel fundament a¢ mon-a» esqgnfnia
constru-«o0 de associa-»es simb-licas e na o
dos adol escentes, seja em an¥ncios veicul e
contextos Hnisdea msttiegios, (2004

Reali zamos a | eitura compartil hada do te

PERSUASéO VI SUAL

SABOR LIGHT

A influ°ncia das cores nos anvanci f
persuas«o Vvisual, e s peoccii alime ntaen drea
usu8rios ® disputada rapidamente.
emo- »es, criar associa-»es e direci
EM ANDNCI OS NAS REDES SOCIAI'S OU EM
Vamos ver o que cada cor significa?
Ver melEs® 8 associado °~ wurg°nci a, pai
o vermel ho para promo-»es e descont
e estimulando a impulsividade.
AzulConota <confian-a, tranquilidade
an¥%ncios de servi-o0os financeiros e
por passar uma i magem de confian-a
Amar eSiomboliza otimismo e aten-«o.
rapi damente e ® comum em an¥nci 0s
al egre ou criar um senso de diver s«
Ver ddes;sociado ° natureza, sustentabi

transmitir uma i magem -eesctodr- giut al 04




principal mente em produtos de <cuid

produtos natur ai

Pr etRemet e h sof

usam preto em seus an¥%ncios para ¢

val or .

Ros&st8§8 |ligado a temas femininos,
produtos de beleza ou itens direcio
utilizam tons de rosa.

Laranjfa uma <cor
bot »ef othe r e 0@ goolr
rapi dament e.

BranBRepresenta s

de tecnol ogi a, design e sawde, <cria

no pr.oduto

S .

i stica- «o, |l uxo e e

vi brante e en®rgica

ilague® ®@uis convida o

I mplicidade, pureza

FontHe:!l | er, -E088.184Bsicologia das cores: d
raz«o |/ Eva Heller; [tradut kBd iMacroi aP alu“khcoi:a (
2013.
Ap-s a leitura solicitamosi nduea °mea lai zdaass
nos an¥ncios abai xo:

Anali sando a

Escreva qual a

apresentados aos

i nf | urannc¥inac i doass pcuobrleig
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Resposta do aluno 14:

ANALISANDO A INFLUENCIA DAS CORES NOS ANUNCIOS PUBLICITARIOS,

fluéncia no amincio.

Escreve qual a cor predomi easuai

A0 pa o
cor verdeing B comprd COm wigdncia

onven,
Yoepd ;X

Wct @ nroddTO |
e g Tl

Fefo i Lﬂr:
Avgeely 6 hmeme e ate 7 EEPUB IV

' lux0 :;va;-r-..-; |

| mjj‘v.)‘ﬂ.’n‘bi&‘
i Jermchip Fﬁ-@j
Qen? e wnserdile

Onde est8§8 escrito: -BFPrettm:ecrexsil wisd

"D
J

FontAeaut or a.

Apesar de apresentar alguns erros de or
nNn«o comprometeu a compreens«o das respost
realizaram a an8lise correta da influ®°ncia

Para encerrar o m-dul o, pedi mos que oS
persuadir. Obtivemos as seguintes respostas

0 QUE APRENDEMOS? ‘

p
g o 17 u'f'n
‘| Persuadir ¢ }Cm/ K&'?—b«/ nos  COm o em0S O pi

O QUE APRENDEMOS?
0

| Persuadir ¢ U\‘r\f\ U\:T:‘\ QJTM\JF U l\:\" L 1: (£ l\&’r\g\”'f ,f\_; dg d ) JJI (?\UW\)B\
i oo do Qe uBL MCinG Q8 B0 BY Ly, NSTVLY
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De forma ger al todos o0os alunos present.
compreenderem que a ide@amdeapenpsuathpltiando
O conceito de argumenta-«0 antes atrelado a

Este m- dul o foi, sem d¥vi da, 0 gue 0S

apresentaram evolu-«o0o no processo de apren:i

ativamente nos M-dulos | e 11, foi no M- dul
® persuadir, gomposeendguamnt oS nNn«o Se encon
escritos, mas em outras in¥Ymeras | inguagen:

colocaram em pr8tica as aprendi zagens de
an¥ncios retirados dasi dmendtiiafsi cea re so ctoinpsoe gduei
gual cor influenciou o convencimento e seu

usada.

MEDULOiIiIl MPACTOS DO CONSUMO NéO CONSCI ENTE D

AULAS 15 E 16

Os objetivos desse m-dulo foram perceber
da moda em pr8ticas comuns de consumo nNn«o
refletirem sobre a gera-«o de res2duos t°xt
O UsoO dosnatwewmuais®sna pr odu-kaos td eF amseht aocno, @@ i
emitir opini»es sobre o consumo exagerado e

Entretanto, quando inici88vamos o m-dul o,
da escola para que obrigatoriamente d®ssem
um dos conte%dos obrigat-rios da sal a. N« o

estava nos ffaavzoernddoe unmbos dei xar desenvol ver |

gue nN«O era nossa. De toda for ma, esse ped
pl anejament o, das atividades e, princiopal:r
projeto. A idei a piammiacri aols earl au naopse npaasr ap rpee n s a I

da moda e depois criarem a Campanha de cons

Para essa aula havia 10 alunos presentes

Y H



|l nici al ment e, para fomentar as di scuss»e
assistir ao trailer do document 8r i-loeifitTuhrea Te

durante a apresenta-«o do v2deo refletir so

AO que significa o t2tulo do docume

B)De onde v°m nossas roupas?

C)O qgque acontece com as roupas que n

D)Como a moda i mpacta o mei o ambient

E)JQuai s s«0 0s Iimpactos brevemenontda ?s

FXComo o consumo afeta o mei o ambi en

FontAeaut or a.

Em seguida, dei 10 minutos para os estud
e compartil har com a tur mai o&lmumoesphp@stdass
verdadeiro custoo. RO document 8ri o mostrou

muito bar Shaomi fmogaeal gu®mM em outro pa2s pi
um pre-o abtconmwort riashsad hadores ganhando pou:
causa do trabal ho pesadoo.

Para a pergunta B, o aluno 9 acrescento
| ojas que vendem marcas baratas eram produ
hi gi eneo. Os estudantes se assustaram ao de
eram produzi das.

O aluno 1 respondeu que Aquando N«o USO
i rm«os e primoso, semel hante aos outros 9

jogadas forao.

Sobre o impacto ao mei o ambiente, as re
exemplo do aluno 2, facho que o I mpacto ®
uma cal-a jeanso, fio corante do tecido da c

Em rel a-«o0o " pergunta E, o aluno 3 respo

l ogo quem costura elas devem receber poucoc
prec8rias vividas pelas pessoas em f8bricas
Para a pergunta F, ao aluno 4 disse apr

polu2do pelo corante usado na | avagem de | e

y o



AULAS 17 E 18

Ret omamos oasv?2dliencuess»es das aulas ante
bastantes alunos. Nessa aula de hoje, havia

As atividades de |l eitura foram separad
pudessem ter contato com diferentes for mat
Sendo assi m, separamos o0os alunos em 04 eq
participar de umat mnta vudadedo demettodol ogi a
Esta‘»esu seja, ao nosso comando el es dever
se dirigir para a esta-«0 posterior a del ¢
deveria ir para a dois e assim por diante.
expl oravamna rreelaa-moodae consumo e consumi s mi

O primeiro texto, ou a primeira esta-«o,
roupas e a sua rela-«o0o com o trabalho infa
ind¥%stria da moda no mei o ambiente. O terc:H
para o consmurmawammadas pela Fast Fashion. J8§
sobre a moda e a sustentabilidade.

As esta-»es foram divididas:

Esta--¥d8dgego Fashion Experience: Cons
infanti |l
Esta--kas?2 Fashion: como a moda pode
Esta--kas8 Fashion e oiméomscidentens
Esta--Mdod4d e sustentabilidade: a f or
ambiente?

Durante a organiza-«0 das rota-»es, com
Quando explicava o que era para ser feito,
copi osamente. Estava tendo uma crise de ans
nN«o se sentnitagdemparaocontinuar. Ti vemos qu
®"Nesse modelo de rota-«o0o por esta-»es, o0s estudante
que podem ser independentes ou interdependentes em ¢
f2sico e uma esta-«0 com mateguah dogi bal en€Cadaessp:
das atividades e ao t®rmino de cada atividade el es
TANZI NETO, A.; TREVISANI, F.M.2015.p. 55.

yn



auxdlai. 8 N«o conseguimos finalizar a aula n
seguinte.

Na sdwxtiaa seguinte, retomamos a aul a an
tur ma, 10 apenas. Organi zei as esta-»es, e
durante as esta-»es para a produ-«o de um n

O desafi o come-ou quando al guns presente

da minha insist°ncia. Como el es ensdoa-s»a2sam rc
at® eles, desconfigurando total mente a meto

Simultaneament e, tent ei continuar a aul
reali zando as atividades e tentando convenc
Uma hip-tese que | evantamos para essa falta
est 8vamosyl moamt @r i or , desenvolvendo ativid
pared es, pois envolve pr8ticas sociais que
forma anal 2tica, el es s e envol ver am. Dei

atividades comavgmepaestgoepastio ati vament e

Os estudantes foram orientados a anotar

esta-«o0. Ao final-odaa rlodra-eoseloedieqna&rn o0s I
consciente, tendo em vista que t rparzofains s ingpma:
etEssas i nforma-»es seriam fundamentais par
ocorrer8 nas aulas seguintes. Os mapas men
auxiliar os alunos a organizarem e selecion

Os tralalshoes pes resultaram nos mapas me nt

il ustr amos:

yp



Equi pe 1
i
|
f:,y.’(:_tr‘f '
. gt AT
5\%’5 p |
Koyt covne  FC
Transcri-«o da imagem aci ma.
| mpact os dia ambocadah:o escravo, descarte
de trabal ho, ac¥mul o de | 1i xo0, aumen
trabal ho infantil, uso excessivo de
Equipe 2:
|
\ LU ps ‘
Vv O 0
foLU
0 AL
Transcri-«o da i magem.
| mpact os dRar emouddai:ca pessoas mai s po
uma grande quantidade de 88gua, pol
escravo, utiliza pl8stico e petr- 1| e

FontAeaut or a.



As |l eituras apresentadas nasnosota -persc ek
gue h 8§ muitos i mpactos produzidos pel a i1
negativamente a vida de todos n- s. Os al ur
conseguiram retinarpasspdososeptos que o0s a
aul as 1Mr ;md R-l1«0 de artigo de opini«o.

AULAS 19, 20 E 21

Finalizado o mapa mental, apresentei um
deopini «o, como el e se organiza e al gumas m

Ap°ndice desse trahae¢dhoi orHamemt onui e od¥%vi da s

Devido "s in¥smeras d%vidas e confus»es com
inteira foi usada para ensinar o g°nero art

Ap - s, el es deveriam construi riOsmi mp&acyos
negativos da ind¥%stria da moda em crian-as
abai xo e das informa-»es contidas no mapa n

Orienta-»es para produ-«o do 4

ANo pri meir o papr8egsreanftoa ndio co et e ma a
a t.ese

Tema: Consumo

Probl ematQ zcao-n«sou. R nrs«cd ent e por jove

Voc°® pode apresentar sua tese aqui

Teskdeia principal do text o, ou sej
B)No segundo par 8graf o, I ni-acri geu naepnrt eo
escreva uma ideia oposta ~ sua. Nes

i mpactos do -consuoamenheoque voc° col




C)No terceiro par8graf o, i nicie apre
sobre el es.e demimrueepPRolp@ecdo modados, f
autoridade, por exempl o.

D)No %%l ti mo par8graf o, retome ou ap
possz2vel solu-«0 para o consumo mai
sobre o tema.

FontAeaaut or a.

Durante a tentativa de engajamento dos a

mai s uma vez interreonoriidaradordepruarbldeema al uno
engajamento dos presentes, um grupo de 4
produzir o texto.

Mui to possivel mente como professora tam
gue ao sermos Aobrigadaso a inserir o artig
i nsleoiem uma pr8tica que fizesse sentido ao
No momento de escrever o artigo, sem prop-
pr8tica social perderam a voli-«o.

Temos consci ®°ncia de guemacpenpPocita G
pressupostos interacionistas, Visto que n«(
como para qQquem escrever, O objetivo, O Su,
cumprir uma exig°ncia solicitada eqpanot anofme
el aborada no fimodo autom8ticoo dei xando que
pensasse consciente na el abora-«o de um
i nteracionistas.

| mportante destacar mos qgue, para a apl
com alguns empecil hos que atrapal haram a ex
de todos os alunos, al ®m dos citados aci ma.

Est8vamos em meados de novembr o, ap-s ur
guinze dias sem ter contato com os alunos.
O g°nero artigo de opini«o. Revi sei a def
finali dadeevegquepnareascqquem escreve e retomei
produ- «o.
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Not amos, no redesigning 1 que o aluno i
nsegui ul osgani g8nero propost o.
Transcri-«o da escrita do aluno 1:
Argumentos produzidos pelo aluno para o
dwustria da moda em crian-as e adol escente

As pessoas se endividam para garantir pe

A moda r8pida contribui para a polui-«o
mento de | ixo t°xtil
A ind¥%stria da moda paga baixos sal 8ri os
horas di 8rias, condi-»es de trabalho inad
Explora-«o infanti/

J8 no redesigning 2seaaprodumaodds aaua

nero artigo de opini«o, el e consegue esc
flex«o e sugere a-»es para a mel hori a, p
caram nos i mpactos negatiwosoda.i $@&¥.$ar na
is tempo para revis«o, edi-«0 e reescrita

DULOGCAMPANHA DE CONSCI ENTI ZA¢eO

Cheg8§vamos na Y tima semana idri mioawdkanbd @
osto.

Desde 0o in2cio da apresenta-«o dos m-dul
oduzido uma Campanha de Conscientiza-«o
tivaram para participarem dessa pr8tica s
Mas, v8rios fatores fizeram com que esSsSE¢€
| &) o tempo de desenvolvimento do proj e
terrup-»es; nYamer o reduzi do de alunos, f €
pl anejamento das atividades da coordena:

s alunos,nsdreidsaedse ,desodbre as quase n«o t2n

Ssso desgaste emocional e mental a partir
i vidade n«o pravipdtammegqg.,amossi mem « @) a r.
reali zar algumas atividades, a partir do

GH



correram durante a aplica-«o0. Assim, n«o f
umprindo o prop-sito de nosso percurso ac
iretrizes pat+@aoa pepseguestmdamos e discuti mos

ara ol m- 8#8i nal

T o O O

O objetivo desse m-dulo foi produzir uma
S i mpactos do consumismo, em especial da i

0
estudantes deveriam criar uma campanha que

alunos, ppaf®essookesegas) com o0S oObjetivos
cr2tica e reflexiva em rela-«o0o "s tend°nci
adotasse pr8ticas de consumo sustent8vel €

moda em nossa comuni dade.

Seguindo as categori as anal 2ticas gue
chegar2amos na reflexividade, em que os al
prop»em a uma a-«o final para ressignificar

Para atingir 0sS objetivos proposto pens

podem ser vistas de forma completa nos Ap°n

Leitura de sensilLbixloi zneo- «mou nddoo : t eox tgoi
roupa usada no degcem oo doobjAttd cveaomad, €
alunos a reflex«o sobre i mpactos an

mod a .

FontAeaut or a.

Ap-s a |l eitura do texto, nac ratairv iudma dpeo s2t,
uma rede soci al com o objetivo de consci e
ambientais e sociais da indwstria da moda.

estrat®gias argumentati vRSp @rrewsende sn mso  awn?
rées sociais.

Como sugest«o de atividade 3, o0os alunos
o conceito de moda c-iSTEBWRIAZEr : aMofdiam Glier cquu ea r |
i deias para a-»es conscientes em rela-«o
anteced®°ncia pelo professor, em outra aul a,

nNn«o usam mais para fazer a CcusbDOmi zpa-ndaur g

o



aplica-«o Ybeu patannlséfsor ma- «o em acess-rios. I
a ajuda da professora de Artes da escol a, |
gue ao refletirem sobre 0o consumo conscient
seriam descartadnana. aTgmbh&mska de que ap-s
fiz®ssemos um desfile na escol a.

A Yl t i ma atividade seri a efetivament e

Conscientiza- «o0, momento em que O0S estuda
trabal hos de customiza-«0 realizados anter.
XposSi-«0 das pyodumwletsi €#semiittai cos que acc

e
projeto.

Ap-s a fase da escrita e da revis«o ent
para a comunidade escol ar.

Pensamos em apresentar os trabal hos rea
aplica-«o0o do projeto: um desfile com as ro
um(a) aluno (a) sobre o que aprenderam dur &
da fam?2lila,dguesacontece ao fim do Dbi mestr e

Finalizamos a an8lise com um misto de s
ara a frustra-«o em n«o conseguirmos fi
prendi zagem, as quais s- pudemos perceber
°neros ficavaaos maidcde maompdwam capaci dades d
aboradas, eles apresentavam mai s recusas.
r trseadearg°neros multimodais que exigiram

mpreens«o e por terempodoaexsdi dedaconwsts

gni ficados. Al ®&m disso, escrever demanda

- n O T O «Q 9 ©

(@)

i constru2do ao longo dos m-dulos I, |1,

rapal hou essa constru-«o0 deaocoerleci manhng

o o
—_

(@)

nstru-«o da contrapal avr a.
Nosso projeto tem8tico de g°nero foli pl a
Base Nacional Comum Curricular recomenda p

para os anos finais:

Na moda phtcllkarremendos) s«o pequenos peda-os de t
reparar ou customizar pe-as de roupa, prolongando s
uma pr8tica comum no movi mento de moda s urebtiemtt&Jele,
promover um consumo mai s consciente.

dgn



[ . ] 0 texto ganha <centralidade na def
objetivos, considerado a partir de seu p
gue circula em diferentes esferas/ campos
uso da |linguagemto®s sobnbewoismg°neros, S
sobre a | 2ngua,padabroe asoboemas di ferer
(semi oses) devem ser mobilizados em f a
capacidades de |l eitur a, produ-«o0 e trat a
vez vedne estar a servi-o da amplia-«o0o das
em pr8ticas de diferentes esferas/ campo
2018, p. 67).

O fato ® que a recomposi-«o0 das aprend
Segundo o Pacto Nacional pel a Recomposi - «o0
de junho de 2024 no site do Minist®rio da E

hg d®cadas, 0O Sistema n«o garante que t
conheci mentos e as habilidades neces
desenvolvimento. A recomposi-«0 das apr e
comoma tarefa urgente e de |l ongo prazo
( BRASI L,sp)2.02 4

Sendo assim, as capacidades envolvidas p
ou seja, um redesign est«o comprometidas e
p“blica de ensino, ma s , t amb®m, por f ator e
i nterfer °ncniaad ode sc nerskee processo, bem como
emoci onal di ante desses fatores.
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Este estude @nipcirou r ndpenusasbnceinasi @ o d

gument a-«daem, uems@eci al ment e a partir
l ti modai s. Para i sso, foi el aborado um P
ma O consumismo na moda, na gqual 0S g°ne.
mpunham o cerne da saquy‘rmanoavedi da8tea cwac ap
nsumo.

Partimos da ideia de que a argumenta-«o
um erro exerc2cio escolar, ma s , sobret
8ticas sociais a fim de compreenderem, r e
es di zeon rExsgpteament e por I SsoO escol hemi
gument a-«o0 Emanci padora par a a el abor a
az como eixos de trabal ho: a dialogici dad
constitu2ram coanboln aritcenasd od e s naned o pr ooc
tegor iaaal-pm.g8a

Entretanto, fomos pegas de surpresa pri
cola onde atu8vamos, em desenvolver mos n«

pl anejada para a turma que efetivamente

cola, navgmab aubad8mas t2nhamos um bom c
e 0 projeto pudesse ser implementado.
O diagn-stico inicial aplicamgrogwmeam fJoeme

al mente os alunos tinham o h8bito do con:
m padersitivo necess®riguepdma Wealt eamecmant
ma do nosso PTG.

O objetivo geral da pesqui sar foasi ad ude sal
senvolverem a argumenta-«0 para particip
nscientiza-«0 sobre o consumo consciente
ral como os espec2ficos foram parci al ment
dul o os alunos se recusaram a participar.

V8rios motivos podem ser pensados para q

s efxetiarsa s , na quais por v8rias vezes tiwv

nN-«o0o de outras atividades da escol a, mui t

dc



interfer°ncia da dolried intesakmazadea svciodl aad eesm n«o p |
no projeto para cumprir atividades obriga

motiva-«0 quando esse fato ocorreu e 0 h«o

atividades,; (d) a aus°°nci-moslea mudatco mauchda s n @
mesmo a n«o conseguir finalizar atividades
apesar de iniciarmos em agosto, o Y timo m:

No que se refere ao priiamailmsacls) atti wo das

PTG contribuem para o desenvolvimento da a

atingimos parcial mente. Atividades de disc
estrat ®gias argumentativas em textos oprubl i c
°Xito, especial mente as desenvolvidas nos N
compreender em, por exempl o, a diferen-a eni
afetados pel o d@rosumndiesneor;guorsentt os e as estr
utilizadas em tEssas aubVidafl&s o meaecagirxaa odso
di al ogi smo enetnr-res p@s aé shodamsegui ram percect
estrat ®gias argumentativas o0s | evavam a con

Nessas atosvijdawbEtdsi veram a aten-«o0 e a \
eram atividades que incidiam na zona odie de:
sejat,i vidades relativamente f8ceis. No ent
ti vemos gue introduzir 0 artigo de opi ni
comportamento, motivada pelas sucessivas 1in
de alunfoal t gmmsemol’a para ajudar o trabal ho d
do artigo de opi niasn,dwpaos ckase npuaot,r capequi pe
desenvodtveerudendo parci al. meBher ed anpteod,i d @ s s a
necessitaria de um trabal ho de reescrita, ¢
nemav2zamos previsto. Logo seu resultado, nc«

Em decorr°nci a desse contexto, n « o f o

i mpl ementa-«o0 do %l timo e mai s relevante
observar2amos se o eixo da reflexividade h.
integr al dos alrunroess welm @u orsa eignutier rup- «o do

Quanto ao segundo Tabvjadtiiawo oe sdpeesce2nfpiecnch 0«

estudantes na argumenta- «o do g°nero Camp

dT
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mprido, pela recusa dos alunos em continu
sses aconteci mentos foli profunda, poi s

ajet-ria no Profletras que iIisso0 pudesse a
As coer-»es iIimpostas aos professores em
s vivYascn®s trouxe, nagquele momento, um s
de tristez®@vamaSsrewe onspevri dade ativa dos

rem efetivamente meus alunos. Da mes ma

mprido nos invadiu, Ppoi S N«O CcumMpra-moos. agq
O ensino da argumenta-«0 emanci padora ptr
fl exivos e cr2zticos, de serem capazes |
nheci mentos que comp»em um tema de rel ev
senfreado de r ofuipramar PopuWemoemaparte I S ¢
rceberam as estrat ®gi as gue oS l evavam
senvolveram a campanha n«o pdédemes| aki bmh
mani festou, at® porque a propeta fectcusam:
tal mente contr8ria a esse eixo.

Ainda assi m, pl anejamos o Y% timo M-dul o,
al -gico possa ser preenchido por outros i
e o0 problema do consumi smo f oi compreend.

«O0. Esperamas gueesnowvol eti vas, por me i

manci padora, possam ser desenvolvidass com

S

o

compreenderem probl emas gue roeswsigfdcaasm e
sumindo, tamb®m, uma posi s«@rpelrdtaiscaia@ms
De qual quer forma, essa pespgaurias ac agnoaastcro b
ante dessai@omstircai socmaproduto para se p

l uci onar OuU mesmo minimizar um probl ema

bjetivo, mesmo enfrentando coer-»es e perc

e

o

S

sukt Aadoai s desse percur so.
Da frustra-«o e tristeza que tivemos q
ntinuar, hoj e, ao fi namo& as e sa speenstqgi umesnat

peran-a, comungando com Paul o Freire qgquan

eciso ter esperan-a, mas esperan-a
e que tem esperan-a do verbo esperal

py



n«o ® esperan-a, ® esper a. Esperan-ar ®

esperan-ar ® construir, esperan-ar ® n«o
esperan-ase®cpmnoarros para fazer de out
p. -110) .
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ANEXO |

Perfil consumidor dos estudantes

Professora pesquisadora: Alet Rosie de Campos Silve

alet@prof.educacao.sp.gov.br Mudar de conta &
E.' MZo compartilhado

* Indica uma pergunta abrigatéria

Nome *

0 gue vocé mais compra? *

[ comida

[ Bebida

|| Roupas

[] Materiais esportivos (chutsiras, t2nis para praticar esportes, roupa para scademis)
[ Eletrénicos (celular, televisda, caixa de som que usa no celular, fone de ouvidos)
|_J Cosméticos e parfumaria (xampu, cremes para cabelo, gel de cabelo, perfumes)
[ Jogos para celular

[ Assinatura de canais pagoe (Netflix, Disney, Prime Video, Globoplay etc)

L] Calgados{ténis, sandliss, botas, chinelo etc)

rley
tera
age
ObO01

Ret

«0o da enunci aOr@.
Geral di . S«o Car

cies: The changilng

Di7ddgr dgrasnei (r b)
e3181d0a0ab

0Ss:

dep

rical nee AQrgluamednit,a - ko .

2- 0 gue voos néo consome com freguéncia, mas gostaria de comprar se tivesse *
dinheiro? (academis, eletrdnicos - Iphone, cursos- inglés/espanhol, robdtica) etc.

Suare

3 E a sua familia (seus pais, irméc/irmé) o que eles mais consemem? *

D a) Roupas

[ b)calgades

[ ¢l Comida

|| d)Viagens

[ &) salide & bem-estar (academia, produtcs para academia, saléc de beleza)

D Outros.

4- Qual das marcas abaixo vocé tem em casa? *

Adidas

Nike

Lacoste

Tarmmy Hilfiger

Vans

Apple

Xizomi

Coca- Cola calgados e roupas
Samsung

Nike Jordan

Crocs

Campero (Botas Texanas)
Austin [ Boné)

Wirangler
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Silva, Alet Rosie de Campos

Projeto tematico de género. Moda consciente: repense seu estilo [ Alet Rosie de
Campos Silva. -- Maringa, PR, 2025.
521
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POR DENTRO DOS CONCEI TOS

Entenda a diferen-a entre consu
Aprenda como diferemms @ami scnoon spanoa ef a
conscientes e fechar o m°s com o sald
Consumo e consumi smo: qual a diferen-
Na sociedade atual, ® i mposs2vel vive
essenciais para o0 nossohrcgtedeanal i m
produtos que garantem Massavaguals alaae
comprar de forma planejada e por I mpu
Consumo, em seu significado mais si mp
mei o da compr a, sendo necessS8ria uma
acontece atrav®s do dinheiro.



https://kahoot.it/

Traduzindo iIisso para O nosso cotidia
hi gi ene, energi a, i nternet, servi-osé
necess8rio para tocar a vida.

O consumo n«o acontece apenas quando

do m°s, por exempl o. El e tamb®&m ®:

OUma geladeira |Iigada na tomada;
ouUm sorvete que voc° toma no shopping
OA internet que voc°® usa diariament e;

OA recarga de celular que voc° faz.

Com esses exempl os, fica mais f8cil (
entenda de fato o que ® consumo ant ¢

consumi sSmo.

Di ferente o coasuummMe,mMo n«o ® unedezxaid
essenciai s ou garantir Acodiffoerten-a (

basi cament e:

necessidade ou compras pl

0O consumo =
O consumismo = desejo ou compras feit
Font e: https://www. ser-mcmercloinm eb/r b |l degn paicehn & U ene-c

consumo/




AS MEDI AS E OS JOVENS

Fonthd:it ps: / / www. clinicar o-sseetewmsiasiaem.tbarl//bl og/ ?mi di as

Responda " s perguntas abai xo.

At i vi dadelseidteu rpa ®

a)Voc® acredita que as m2dias influenciam 1
Como? Por qu°?

b) Qual foi o %l ti mo pR®»rdudguwe qpree vioxd&v & odnplr

c) Como voc° se sente em n«o ter um produt o



https://www.clinicarossetti.com.br/blog/?midias-sociais-e-saude-mental/

LENDO O TEXTO

Jovem vende -rg«o para comprar i Pho

clandestina

anos

r e nchd

Jovem =est 8§ acamado e hoj e sua Vi (

desenvddfvieai °nci a renal de outro rif
} L

Um jovem chin®s realizbobégnuma cilande i

um rim com o intuito de comprar um

A opera-«0 ocorreu em 2Wdarng Ploamgnk u

e

brit ©nhec o Miqrureor astagaedo hoj e Sua vid
hemodij88 igsuee ap:-s o procedi mentdefcrcr

remo-«o do rim foi feita -cepeproaCdmilot:
el e precisou abandonar sua profi ss«|

sofre com os efeitos col ater |

outro ri m. Al ®m di sso, teri a ¢

No per2odo do procedimento clandest

crg«o o egR$vhl ehtcwimMa o di nheiro, <co

i Phone, como tamb®m um i Pad. Al ®m d
tr8fico de -rg«os. O caso voltou a
passado ap-s o |l an-amento de novos

[ ]

Fonte: https://emoff.correiobrazidveeadeag-paeo

comp-i phe#t e-mi-tnt a eeirc 0 r volgamd essdesnsad em jul ho

Ap-s a |l eitura
a) Qual motivo foi apontado pelo jovem par a

b) Quais foram as consequ®°ncias sofri

das

c) Antes da |l eitura da not?2cia, voc?®
influenciam nas decis»es de compras

mu d o u

de opini«o? Justifique.

respon

dos

p e

J

C



MDDULO REDES SOCI Al S




Pr
Os

@) - o~
A = < B ¢ B < R )
w O S =

(7)) ©

n
QO

sor (
etivo

ci

Ss
ament
ret a-
e as

pel a
es de
s | ei
-»es

a red

gadas

a), a previs«o para este
s dersesvei sm-tdaurl oo sc«oonic ei t o
a da m2dia navedhasci £coah e
redes soci ai s.

0s estudantesl|l eietadn & aq we
0 de conheci mentos pr ®\
«0 dos textos |idos.
| ei turas os jovens percel
S redes sociais para sug¢
compr a.

tur as, voc°® pode swugerir
de habilitar ou desabili
e soci al gue costuma usa

di gitaiso.

a)

Voc °

Levantamento de conheci mentos

sabe

O que s«0 redes sociais?

b)

pr ®v

-Mé exemprleodsesdesoci ai s que voc°®° conhece?

Voc °

tem

redes sociais? Quais?




Ati vidades de |l eitura

TEXT{ENTENDENDO
CONCEI TO

1-O0 que ® uma rede

° : Uma rede social ®
o 0. € Y - baseado na interngd
‘B u] daconstru-«o de ul

pY¥bl i co ou semi p Y%}

dacesso a um espa
compartil har i nforma-»es com o p¥%bl
0 buscar e/ ou receber recomenda- »es
S«o exempl os de redes soci ai s: Fac
Pinterest, TikTok, Snapchat, Clubho
ou Skype, S - permitem acessOo aos S ¢
gue outras pessoas Sws coomretcdatears catnr §
portanto, n«o podem ser considerado
(adaptado de Boyd, D. & EIlIlison, N.
Hi story, and oSicomallarostMe@a.nap vetde rCo mmu
Fonte: Gloss8rio Interativo Educam2dia. Di-|

SsociRXIsvcSzWpEbh4ZVg3bY5vNmMM Acesso em: 28

a) De acordo com o texto acima, para que s
b)Uma rede soci al, segundo o texto, busca
conex»es. Voce°sssaasbhenocvoans0o conex»es S«O0 suger

TEXTOENTENDENDO COMO O RECURSO APE
TALVEZ CONEHEGBSMBWGERI DO

Quais informa-»es o Facebook wusa pa
gue voc°®° talvez conhe-a?

O recRiessnoas qual ver ° csauglhea-ea pessoas
qgue voc?® adicione como amigos no F
baseisamem:

Ami gos em comum.

Suas informa-»es de perfil e redg¢
em que voc° mora, atmsalallsaeapl a ou o

Sua atividade no Facebook (por e
grupos ou foram marcados na mesma f

Contatos que voc?® carregou ou qu
gue voc° conhece no Facebook ou no

e



Se voc°®° carregar seus cont at o ss auisbaan
gerenciar o0 carregaf@enumadeesenhata
dela e eles incluem seu n¥Ymermm, dd & 0
poder «x0o aparecer como sugest»es de

FontFea:xcebook. Dihstptopndd vleflpteamb o ok . com/ hel p/ 10

a) Quais s«o0o os fatores usados pel o Faceboo

b) Como a cidadpodedenvbeénmoam as sugest »

cXY que acontece quando al gu®m carrega 0SS cCc

TEXTO Polrl que estou vendo anYncios d
Il nstagram?

Al gumas das suas atividpodemnossprap

an¥%ncios que acreditamos ser inter
tecnol ogias da Meta pode incluir
-Pessoas que voc° segue e/ ou publ i cd
-AnYinci os em que voc° clicou
-Contewdo que wv©vom° ocmiual ounterage
Facebook, se voc®°® tiver uma conta n
-Suas informa-»es e interesses no F
Facebook

-Curtidas em publica-»es, stories ol
-Informa-»es do perfil. Sua i dade

i nforma-»es fornecidas no seu perfi
podemos exibir an¥%ncios associados

Sua atividade fora das tecnol ogi as
Sua atividade fora das tecnol ogi as
empresas e organiza-»es compartil ha
el as, como vVvisitas a apps ou sites
conosco por mei o das nas<Eanpr Esmasam
usamos essas Informa-»es para faze
experi°ncia mais personalizada no |



https://www.facebook.com/help/355489824655936?helpref=faq_content
https://www.facebook.com/help/355489824655936?helpref=faq_content
https://pt-br.facebook.com/help/1059270337766380

Para gerenciar a forma como usamos

-Voc° pode analisar e gerenciar ess
atividade fora das tecnologias da M
-£ posszvel escol her se usamos info

an¥ncios para mostrar an¥%ncios a Vvo

Font e: Il nstagr am. Di sponzvel - e
br. facebook.com/ hel p/instagram/ 60947393042

ayvoc° percebeu que existem fun-»es ocultas

b) Como o I nstagram/ Facebook sel eceicoerbaem ?qu ai

cMoc° est8§8 pesquisando o pre-o de um t°nis
Ao terminar a pesquisa voc° decide dar uma
percebe que o t°nis que voc° acabou dedmesq

momenPor que isso acontece?




PEGADAS DITAHITQUES DE OLHO NO QUE VOCa CLlL

Fonthd:t ps: // www. conteudoi nboudidgnatr&leti ng. com. br/ pega

O concegdgaddaes diediete@®ians rastros que
interagir no ambiente di giattaly. @sEasnsdacs (

voluntariamente compartilha informa-»
passif@sando dados S «O0 col etados aut
navega- «o0 e |l ocaliza-«o0) . El as S «O0

direcionada, por institui-»es para seg
Font e: SOLOVENt Da d uPertiiv@anenya nsaeglefme nt anc
di | emma.vard Law Review,-1903128018. 7,

O QUE SéO0O PEGADAS DI GI TAI S?



https://www.conteudoinboundmarketing.com.br/pegada-digital
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fessor

objeti vos deesvsiassi taaul aos gs°«noerro an¥nc
rat ®gi as de persuas«o; desenvaoslovberre
rat ®gi as utilizadas pel a publici da
rat ®gi as de persuas«o utilizadas em
a atingir esses objetivos at$eatuviad
vidades de m«o na massa, em que O0Ss
atividddce tde apr ®e for necess8rio r

an¥ncio p

indi vzduo

produto/servi-o ou a dissemina-«o de u

des

ej o de

e/ ou o co

A partir

argument a

an¥nci os

Por Wl t i mo, estudaremos o conceito de
papel i mportante na transmi sSs«o de e
direcionamento do comportamento de com
nas redes sodcirai £Toml exmoou

(a), a previs«o para este m-:

ubl i ©i B8#inocj oapsbabecits8rio ®,

Ou por uma empresa com O pr oy

consumo nosompnpdiobievnovo fféema
nsumi smo na mente das pessoas
dest e m- dul o abordar emos o]
tivas usadas pel as redes soc

publicité8&rios.




At i vi dadelseidteu rpa ®

Leia 0s textoespbandegn parquest »es.

ESINTA A VELOCIDADE
EM SEUS PES COM O

A PARTIR DE
Comece agora mesmo em s

smartfit.com.br

Voce 7. Smart Fit tam, =

MENSAIS"

Fontlen:st agram. Acesso em agosto de 2024.

a) Voc° sabe que tipo de texto ® esse?

b) Qual a finalidade desse tipo de texto?

c) O que aparece no an¥%ncio que faria com

adquirissem o servi-o0o anunciado?

Vi mos gUuremo atnéun cdafammoal i dade nos co
comprar umopradguorir Num seiravna-mm.Ss i
publ i cipleardseu a®«o.




Ati vidades de | eitur a.

TEXTOENTENDENDO O QUE £ PERSUASéO N
REDES SOCI AI S.

O an¥%ncio publicit8rio ® um g°nero

ideia sendo veiculado pelos mei os dé¢

televis«o, r8dio e internet.

A principal caracterz2stica desses

convencimento dpacamsmpmiadar um prod

Ass, ma persuas«o ® wuma t®cnica wusad

agirem de certa for ma, como comprar

seguir uma ideia ou apoiar wuma caus

FontTeoda Mat ®ri a.:hbitsppson/2/weww.gdgmdamateri ade
anun@iudl i cAtasso/ em agosto de 2024.

TEXTAOEISITRATEGI AS ARGUMENTATI VAS D
PUBLI CI TCRI OS NAS REDES SOC
1-Promo- »es i fCiomptredeagg:or a e ganhde

Esse tipo de frase cria um senso de

rapidamente, temendo perder a ofert
2-Depoi mentos de i hhfleeocaddoess
sobre um produt o, fimed throa roduo a@ovmios ased |

seguidores quererem experimentar o
3-Estilo de vidamagpeginsadieopalssoas
de vida desej 8vel, como five afg@inteEs b ¢
marca a uma vida que o0os espectadore
4-Provas sfMaiaide 1 mil h«o de gdeAso
mostrar qQque muitas pessoas j 8 compr

outros a fazerem o me s mo .

5. Datas comevworriaas vdasst as como Di
das crian-as s«0 usadas para nos | e
FontRe:icuer o, R. (2017). Redes Sociais na |In




VAMOS VER ALGUNS EXEMPLOS?
Releia o0os textos aci ma, observe 0s an¥%nci o
argumentativas armr@naisasdlagueobariam com que

produto?

OBGTICARIO

.

i
mﬂuﬁ% i1

Bﬁ(ﬂﬂﬂSﬂ&m@’ BYPAYOT
Fonte: Facebook

' Festival de Dia das Maes

(Ofertas e dicas de presentes
De 29 deabril 3 12 de malo

4 e GRITS o iidoPrine

g &
i LT

Fonte: Instagram

MH P






M«o na Massal!

Em duplas, |l eia o0os an¥%ncios abai xpae ai de
vender um produto, uma ideia oOu um servi-o.
acima para realizar a atividade.



Umuarama Toyota
1d- @

Conquiste sua INDEPENDENCIA na Umuarama Toyotal
Néo perca a oportunidade de garantir o carro dos seus sanhos com precos imperdiveis e
vantagens especiais!

Confira 0s modelos selecionados em nossas unidades em Goias e faga o melhor negdcioll! 44

Fale com nossos cansultores e garanta ja! 4@

#UmuaramaToyota #Toyota #MésDalndependéncialmuarama #UmuaramaConcessiondrias

Fiat Argo HGT 1.8 completo
2018

R$62.000
Anunciado Ha 8 horas em Cataguases, MG
‘@ Enviar mensagem n I3
Detalhes
Condigao Usado — seminovo

Vendo ou troco

Fiat argo HGT 2018 manual super raro pois ele & o
mais completo!

1.8 16v carro muito potente |

Roda 17

Painel TFT DIGITAL

AR CONDICIONADO DIGITAL

BANCOS EM COURO

START TOP

LIGA NO BOTAQ

PARK ASSISTE

RETROVISOR REBATIDOS

TROCO CHAVE NA CHAVE!

CARRO TODO EM DIA DOC ETC MEL NOME

TRACO EA CORALLA OLLELIV ALLEENAR MAIAR

RedePublica

Patrocinado

As wvagas para tratamentos de Fertilizagdo In Vitro sem custo estdo
quase esgotadas!

Se vocé estd buscando uma oportunidade de realizar o sonho de
ter urm filho, o momento & agora! Com as dltimas vagas disponiveis

para 2024, vocé pode iniciar seu tratamento de Fertilizagdo In Vitro
com uma equipe meédica especializada e de alta qualidade

FERTILIZACAO IN VITRO
SEM CUSTOS

- COMPRE 1
LEVE 2

Compre 1Leve 2 por apenas R$
209,90. Ultima semana de promogao,
compre 1leve 2 com Frete Gratis

MHY



e lovesecretlingerie
Patrocinado

. COMPRAS AS SELECIONADAS MA LOUA VIRTUAL DE 0109 & 15/09/2024

Vista sua
autenticidade!

10% OFF > 15% OFF

em 02 pegas am 02 pegas

> 20% OFF

em J04 pegas ou
mais pegas

+ FRETE GRATIS

a partir de R$250

Comprar agora

Font eFacebook/ I nstagram

VAMOS FAUMR POUCO S CEORB AS CORES NOBDEM
I NFLUENCI AR?

PERSUASéO VI SUAL

A influ°ncia das cores nos anvinci f
persuas«o Vvisual, especial mente na
usu8rios ® disputada rapidament e.
emo- »es, criar associ a-t»aense net od idree cci{
EMANDNCINASS REDES SOCIAI'S OU EM OUTR

Vamos ver o que cada cor significa?

Ver melEls¢é 8 associado ° wurg°nci a, pai
o vermel ho para promo-»es e desicmedi

e estimulando a i mpulsividade.

MH



AzulConota <confian-a, tranquilidade

anv¥ncios de servi-os financeiros e
por passar uma i magem de confian-a
Si mbobi zmi smo e aten- «o. £ um

rapidamente e ® comum em an¥%nci os (

alegre ou criar um senso de diver s«

Ver dAss;soci ado ° natureza, sustentabi
transmitir uma i magem -eesctoadr- giut al 04
principal mente em produtos de <cuid

produtos naturai s.

Pr etRe:met e - sofistica-«o, | uxo e e

usam preto em seus an¥%ncios para ¢c

val or .

Est8§8 ligado a temas femininos,
produtos de beleza ou itens direcio
utilizam tons de rosa.

£/ wama cor Vvibrante e en®rgica
bot »eodper e 0agmwlriague @®@uis convida o
rapi damente.

BranBRepresenta simplicidade, pureza
de tecnol ogi a, design e sawde, <cria

no produto

FontEd:senstein, Eva Heller. A Psicologia da

Raz «o. S«o Paul o: Gustavo Gil . 2004 .




ANALI SANDO A I NFLUaNCI A DAS CORE
PUBLI CI TCRI OS.

Escreve qual a cor predominante e a

Recrutamento da Unimed Prudente é
apenas por nossas plataformas oficiais.
Nunca fornega dados pessoais ou faga
pagamentos.

Dividas?
(18)2101-8311

O que aprendemos?

PERSUADI R ®




MDDULO I4AMPACTOS DO CONSUMO
CONSCI ENTE DA MODA




Caro professor (a) a previs«o para

Os objetivos deste m-dulo s«o perce
moda em pr8ticas comuns de rednsuneg
gera-«o0o de res2duos t°xteis e seus
recur sos naturai s na p-rfoacsu- «foa schd D M
condi -»es de trabal ho em cadet askEngh
opini »es sobre o] consumo exager ad
sustent em.

Professor (a), para fomentar a dis
assistir o traifflee Toweo@asuwetnit \Bir-tl ed &

Em seguida, eles ter«o quest»es par
As atividades de |l eitura foram sep
estudantes | eiam todos o0os textos. L

gue ao seu comando el as dever«o se

rotacionar em senhiadom dreou §comanda@.mi
estudantes dever«o fazer um resumo
esta- «o.

Professor (a) para saber mai s o0 qu
Esta-»es0o, assista ao «vCedneto op rdoed ul znic
Educa-«o0o Brasileira Rota-«o0 por est
Abai xo, o0os hiperlinks para cada est
Esta--kashi on experience: Consumo ¢ O]
Esta--kas?2 fashion: como a moda pode
Esta--kas8 Fashion e o v2rus do cons
Esta--Mdodé4d e sustentabilidade: a for
ambiente?

Ap-s a | eitura, ainda em equi pesMapg
mentcalm as i nforma-»es que anotaram
gual texto a equipe dever8 fazer um

g°nero mapa ment al
Professor (a), por fi m, os discente
opini«o na se-«0 fAPara saber mai so.

e como se organiza para depois inic



https://www.lucidchart.com/pages/pt/o-que-e-mapa-mental-e-como-fazer
https://www.lucidchart.com/pages/pt/o-que-e-mapa-mental-e-como-fazer

At i vi dadelseidteurrpa ®

Assista ao trai |lfelrhedolrdeexhCuesndal riimpact os da
moda, que explora os danos causados pel o fa
trabal hadores e responda:

a) O que significa o t2tulo do document 8ri o
b) De onde v°m nossas roupas?

c) O que acontece com as roupas Qque nNn«o USa
d) Como a moda i mpacta o mei o ambiente?

e) Quais s«0 0s impactos brevemente sugerid
f) Como o consumo af etceo munmediacdd essMmbi ent e e a




Ati vidades de | eitur a

Siga as orienta-»es do(a) seu(sua) prof
esta-»es. Fa-a um resumo das principais 1ide

Rota-«0 por esta-»es

\0"‘055;“\‘ /4 %;‘j:‘}
)

e
Fonthea t ps: // www. cl i p-peeotlaccosn/ r ot acao
Esta- “WoAski sta aoashidemo exp€onsuonme (
contra o trabal ho infantil
Est a- kleat f:aschoinroon a moda pode amea-
Est a- klpa St Fasbi 9Arus do consumo 1 n
Esta-&kWModa e sustentabilidade: a fo

ambi ent e?

Atividades de produ-«o

VOCg SABE O QUE £ UM MAPA MEN
Um mapa ment al ® um jeito de organi
com um tema principal no cent roheave,a i
e conex»es que ajudam a entender mel hg
£ como um desenho do seu pensamento
s2mbol os para | embrar as informa-»es (
muito usados para estudar, pois ajuda
r§pido e pr8tico.

A partir das ideias que voc°s |l evantarar
ment al sobre os I mpactos negativos da i nd’
Procure usar cores diferentes e/ ou formato

Ori ent:a- »es



a. Esamavapal avr

consumo n «o cons

b. Explique o0 si
c. Para cada i mp
d. Voc°® pode il

PARA AUXI LI

a ou exXpress«o gue
ciente

gni fica esse I mpacto.
acto voc®° el abora um
ustrar o seu mapa,

e

Exempl o |

Imvarste Ermic=

Dlﬂl:l.pqade#e I:II'CUlEEECI de

sgirsao

gspirrﬁ:% éssa{'gs.;. R

0 ) (3 Bclidas

*Au I'It dCI h uas
Li EI'HI:EB %pgg?g:fés

J_i?: o2 calor

entros com I:|=_-m eraturas
mals elevqﬁeﬁ J’n que a

‘CoYEPSERIES

Rrenizecio
|:|I:|r mento do solo em
as com nrrnTEan
ns de acel

a a E er

s &

@_/ arerzﬁa

1

Desartir _4__4:‘1
& I:lesgrac‘al:an do so cem

als secas pela.ac
eque mad ES EEé SSes E

Eresse

anlmenl:n de partes do

@ snl.nlgle $ a regi@o a outra

Fonhét ps:

/| / studymaps-ambmemA@emgacemsout ubro de

2024.

Exempl o 1|1

Fonthd:it ps: / / studymaps.

cAccne.shsro/ ceure iomua dugbsr/o  d e

2024.

daed

esquen

qui

AR VEJA ALGUNS EXEMPLOS DE M,


https://studymaps.com.br/impactos-ambientais/
https://studymaps.com.br/queimadas/




















































